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Tradycyjny akt zZyczenia
a jego internetowy odpowiednik

W dobie internetu, gdy komunikacja w znacznym stopniu przenosi si¢ do sieci’,
rodzi si¢ nowy problem dotyczacy aktow mowy, a mianowicie pytanie o réwno-
wage miedzy tradycyjnymi komunikatami a ich internetowymi odpowiednikami.
Inspiracja do tego, aby przyjrze¢ sie owemu zlozonemu zjawisku, sg Zyczenia
- to zywy akt komunikacyjny, zwykle skupiajacy si¢ na aktualnej okoliczno$ci’.
Zyczenia skladamy tu i teraz - albo twarza w twarz, albo telefonicznie, albo za
posrednictwem internetu wlasnie’. Niniejsza praca ma charakter rekonesansu
badawczego, bardziej sklania do dalszych refleksji, niz ma za zadanie udzieli¢
jednoznacznej odpowiedzi na pytanie o funkcjonowanie zyczen w sieci w zde-
rzeniu z tradycyjnym aktem mowy. Wreszcie celem jest bardziej wskazanie pro-
bleméw i dylematéw badawczych niz konkretnych rozwigzan.

Koniecznym elementem na tym etapie jest sprecyzowanie pola badawczego
i wybor materiatu. Internet obejmuje wiele réznych zjawisk komunikacyjnych,
a zyczenia w internecie mozna sklada¢ na wiele sposobéw, niektdre z nich beda
istotne z punktu widzenia przeobrazen omawianych tekstow*.

Material do analizy Zyczen internetowych zaczerpnetam z medidéw spo-
teczno$ciowych, obserwacje poczynitam takze na przykladzie zbioru gotowych

' Internet jest podstawa komunikacji i Zrédlem informacji dla mtodego pokolenia. Nie-

ustannie najwigksza popularnoscia cieszg si¢ media spotecznosciowe — opréocz szybkiego komu-
nikatora oferuja przestrzen do publicznego porozumiewania si¢. Ta druga funkcjonalnos¢ moze
na biezgco dostarcza¢ material do badan nie tylko jezykoznawczych.

> Motywacja do skladania zyczen, oprécz wyraznej okazji, sa roznorodne okolicznosci
(np. choroba bliskiej osoby, ktdrej zyczymy zdrowia) czy che¢ wyrazenia zyczliwoéci (np. wobec
napotkanej osoby, ktérej zyczymy mitego dnia). Nawet jezeli zyczenia skltadamy bez okazji,
cechuje je aktualno$¢ i jasna dla obu stron komunikatu przyczyna.

*  Dzieki temu, Ze internet umozliwia aktualno$¢ komunikacji.
Dla przykladu e-maile moga stanowi¢ swoistg korespondencje listowa — forma zyczen
wowczas w duzej mierze odpowiada tej, ktéra jeszcze niedawno wielu z nas rozsyltalo droga
pocztowa.
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formul, powielanych i kopiowanych z portali z zyczeniami i przekazywanych
dalej, np. za pomoca SMS-6w. Uogdlniajac, inspiracja do ponizszych refleksji sa
konkretne uzycia, czynnosci mowne i dialogi, w wybranych aspektach.

Doprecyzowania wymaga okreslenie przestrzeni internetowej. Po pierw-
sze, nalezy wzia¢ pod uwage rozlegtos¢ srodkéw komunikacji internetowej®. Po
drugie, warto zaznaczy¢ rozmyte granice zyczen w internecie®. Nastepnie warto
zda¢ sprawe z tego, ze przy okazji skltadania zZyczenn mozemy wykonywa¢ inne
czynnosci’.

Analiza stownikowa lekseméw zwigzanych z czasownikiem ZYCZYC
dowodzi, jak bogata i niejednoznaczna jest ich semantyka. W stownikach, obok
zyczyl, zyczenie oraz zyczenia, odnotowane s3 formy takie jak winszowad® czy
zyczennik®. Zyczenia (w liczbie mnogiej) osobnym znaczeniem s3 desygnowane
w Stowniku jezyka polskiego Doroszewskiego i oznaczaja formulke, w ktdrej
wyraza si¢ to, czego si¢ komus zyczy; wyrazenie stowami lub na pismie, czego sie
komus zyczy (zwykle w zwrotach: skfada¢, zasyta¢ zyczenia). Podobne znaczenie
znajdujemy w Stowniku 100 tysigcy potrzebnych stow pod red. Bralczyka: ‘for-
mutka, za pomoca ktdrej sklada si¢ zyczenia, a takze w Uniwersalnym Stowniku
Jezyka Polskiego pod red. Dubisza: ‘to, czego si¢ komus zyczy, zwykle z jakiejs
okazji, wyrazone zwyczajowg formutka; takze: taka formutka’

Czasownik ZYCZYC otwiera nastepujace pozycje sktadniowe: KTOS
ZYCZY KOMUS CZEGOS Z JAKIEJS OKAZJI/PRZYCZYNY. Przy czym
KTOS i KOMUS okreslaja nazwy 0s6b lub grup oséb, zbiorowosci, firmy, insty-
tucji czy grupy spotecznej lub zawodowej. CZEGOS okresla wartosci niemate-
rialne oraz materialne — ogélne lub konkretne, bazujace na znajomosci nadawcy

®  Najogdlniej rzecz biorac, internetowy to funkcjonujacy w internecie. Kazdorazowa analiza

powinna uécisla¢ przestrzen badan, np. do mediéw spotecznosciowych albo jednego medium,
konkretnych portali czy sposobu komunikacji, np. za pomocg e-maili. Powinna réwniez dookre-
$§la¢ badane zachowania uzytkownikéw internetu.

¢ Jak wykazuje kategoryzacja zyczen na portalach internetowych, naleza do nich takze
gratulacje, toasty i wiele innych grup tematycznych, co moze stanowi¢ klopot w ustaleniu kon-
kretnych granic i zalozenn omawianego aktu mowy w przestrzeni internetowe;.

7 Bioragc pod uwage wieloraka funkcjonalno$¢ i obecno$¢ zyczen w kulturze (moga by¢ m.in.
$rodkiem komunikacji biznesowej czy marketingowej), mozemy analizowaé zjawisko z wielu
roznych perspektyw i jednoczesnie przyjac istnienie wielu odmian czynnosci zyczeniowych,
ktérych by¢ moze nie warto bada¢ wg wspélnego kryterium.

8 Cuzesto winszowa( jest traktowane réwnorzednie do zyczyé. Oprocz tego synonimicznego
znaczenia winszowa¢ oznacza ‘sklada¢ gratulacje’.

® W stownikach Warszawskim i Wileniskim pojawia si¢ hasto zyczennik jako: ‘1. powin-
szowanie pisane, wzor do powinszowania i 2. zbidr powinszowan, ksigzka z powinszowaniami’.
Co wiecej, odnajdujemy podobienstwo takiego zyczennika ze zbiorem zyczen dostepnych na
odpowiednich portalach internetowych.
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z odbiorcg (np. zyczenia pociechy z dzieci wymagajg wiedzy nadawcy, ze odbiorca
ma dzieci).

Kolejny problem natury zyczen, rozdartych miedzy mysleniem tradycyj-
nym a wspoélczesnymi sposobami przekazu, wynika z préb opisania ich for-
mutami eksplikacyjnymi. Wigkszo$¢ z nich ujmuje akt zyczenia w kategoriach
intencjonalnosci i ich skutkéw. Przytaczam je, poczawszy od genréw Wierzbic-
kiej (,Mowigc, ze zycze ci X, mowie, ze wiem, ze jesli to wypowiem, to by¢ moze
tak si¢ stanie”) az po odréznienie wypowiedzi o funkcji grzecznosciowej (0z6g
1990; Marcjanik 1991).

Ow zwrot w okre$laniu intencjonalnosci zyczen podsumowujg préby opi-
sania warunkéw fortunnosci, zgodnie z ktérymi istotne jest zalozenie, ze nasze
zyczenia sg korzystne w skutkach dla odbiorcy', konieczna jest rowniez szczera
intencja nadawcy (realizacja zZyczen nie jest zalezna od uczestnikow aktu mowy)
(Sikora 2013: 181-183). Wg Marcjanik ,,zyczenia realizuja program minimalny:
sprawiajg przyjemno$¢ odbiorcy - beneficjentowi tego dobra, wyrézniaja go
w relacji interpersonalnej” (1997: 63-4).

Ostatnia z wymienionych wyzej propozycji moze uzasadni¢ motywacje
sktadania zyczen w mediach spolecznosciowych, ktére ocieraja si¢ o skrajny
minimalizm tresci i ekonomiczno$¢ jezykowa. Minimalizm tresci czesto nie idzie
w parze z ubogim zapisem - emotikony, powielanie liter w wyrazach, wersaliki,
nieuzasadnione mnozenie wykrzyknikéw, kombinacje stowno-liczbowe, rozpo-
czynanie malg literg — oprocz tego, ze $wiadcza o niechlujnosci jezykowej, maja
na celu wyrazi¢ gleboka ekspresje w ostatecznie niemal beztresciowym komu-
nikacie. Zapisy typu Najlepszego ©, Najlepszosci! ©, Najlepszosci!, najlepszoscil,
je juz dekade temu, za czasoéw ich $wietnosci, Jan Grzenia (2006).

Powyzsze przyklady rzeczywiscie poswiadczaja program minimalny
zyczen, maja za zadanie sprawi¢ przyjemno$¢, wyrazi¢ pamiec'!, wyrdznic
odbiorce w jaki$ sposdb w wirtualnej relacji interpersonalnej czy tez, zgodnie
z funkcja fatycznag, zaczepié, nawigza¢ kontakt.

Skladanie zyczen zaczyna by¢ elementem konwencjonalnych zachowan, stuzacych
bardziej potrzebom samej komunikacji, niz zmierzajacych do osiagniecia okre-
$lonych efektéw. W ten sposob realizuje sie¢ coraz istotniejsza funkcja fatyczna:

1 To swoiste zaprzeczenie ztorzeczeniom czy przeklenistwom, ktore notabene znajduja sie

w definicjach stownikowych, jednak nie wchodza w obreb niniejszych rozwazan.

Akt sktadania zyczen koniczy sie na poswiadczaniu pamieci, na samym akcie, a wymiana,
tak wazna w dawnych sytuacjach, ogranicza si¢ do samego przestania kartki, maila, SMS-a”
(Kowalski 2010: 78).
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podtrzymywanie kontaktu, wykonywanie gestow, ktore chronig wspolnote komu-
nikacyjng, nawet za cene malejacej wartoéci informacyjnej przekazu (by¢ moze
funkcja ta zyskuje na znaczeniu wobec atrofii Zycia codziennego i narastajacego
poczucia osamotnienia coraz wigkszej grupy ludzi). (Kowalski 2010: 23)

Na przeciwlegltym biegunie znajduja si¢ zyczenia, ktorych autorzy na pierw-
szy rzut oka wykazali sie inwencja twdrczg, jednak po krétkim ogladzie widac,
ze z kreatywnoscia nie majg nic wspolnego. Mowa o zyczeniach zaczerpnietych
czy dosadniej, ale stuszniej — skopiowanych z portali z gotowymi zyczeniami. Co
prawda, nadawca wykonal dodatkowy krok, aby takie Zyczenia znalez¢ i przeka-
za¢ dalej, czynnodci te jednak w efekcie nie maja Zzadnych wiekszych waloréw od
tych zyczen, ktore ograniczaja si¢ do jednego stowa. To, ktore z nich cieszg sie
lepszym odbiorem, pozostaje do indywidualnej oceny. O zadnych z nich nato-
miast nie mozemy powiedzie¢, aby byly spersonalizowane czy wyrazaly samego
nadawce.

(...) trzymanie sie gotowych formul oraz ich coraz dalej idaca redukcja moga ujaw-
nia¢ komunikacyjny kryzys, niemozno$¢ budowania form ekspresji, a z czasem -
zanikanie u§wiadomionej potrzeby umiejetnosci wyrazania siebie. Tym samym
sytuacja, gdy pozostaje juz tylko wziety z Internetu SMS, ktérym wyznaje sie
uczucia, dramatycznie wskazuje na rosnacg bezradnos¢ jednostki, jej rozproszenie,
plytkos¢ doznan i powierzchowno$¢ miedzyludzkich relacji. (Kowalski 2010: 17)

Najbardziej przykrym komentarzem do takiego stanu rzeczy jest ten, ze
zyczenia nie tylko utracity tresciowos¢, lecz takze intencjonalnos¢.

I oto pojawia si¢ komunikacyjna osobliwo$¢ — zyczenia sklada sie, bo tak wypada,
bagatelizujac przy tym ich adekwatnos$¢ do calej konsytuacji, zwiazek z rzeczy-
wistymi potrzebami czy marzeniami adresata. Teksty mozna zaczerpna¢ z wzor-
nikéw, ktére rezygnuja z uczenia czegokolwiek, za to podsuwaja gotowe teksty
do wykorzystania. Gdy jednak wyglasza si¢ takie teksty, to mozna zatozy¢, ze ich
adresat moze wcale ich nie stucha¢, wszak wie, ze s3 to teksty wielokrotnego uzycia
i nie ma w nich miejsca na jego osobe. Komunikacyjny paradoks polega na tym, ze
nie znaczy tekst, lecz jego wygloszenie. Mozna nawet pojs¢ dalej i powiedzieé, ze
czesto — o wiele bardziej nacechowane semantycznie jest zaniechanie jego wykona-
nia, brak jest bardziej znaczacy, niz podjeta czynnoéé. (Kowalski 2010: 23)

Ten $mialy wniosek dotyczy dzisiejszych zyczen, ktorych w praktyce nawet

nie czytamy, a bardziej notujemy to, ze je dostaliémy od danej osoby. W takim
rozumieniu rzeczywiscie zyczenia staja si¢ symboliczng forma przekazu - jego
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brak dopiero moze sktoni¢ do refleksji. Skoro sktadanie Zyczen przybiera posta¢
zautomatyzowanego zachowania, ktére wypada poczyni¢ w okreslonej sytuacji,
podobnie automatyzuja si¢ zachowania odbiorcéw zyczen, szczegdlnie ze sprzyja
temu specyfika komunikacji internetowej i jej automatyzacja.

Akt sktadania zyczen dawno utracil magiczng moc sprawczg; to akt komunika-
cyjny silniej wpisany w porzadek gier spotecznych, wymiany pochlebstw i knutych
intryg (...). Gdy jednak stowa oderwaly sie juz definitywnie od przedmiotéw, gdy
jezyk stal sie juz tylko narzedziem zinstrumentalizowanej komunikacji i usta-
nawiania konwenansu, a nie dokonywanych natychmiastowych i rzeczywistych
zmian, skutek pozadany badz nieprzewidywalny wypowiedzianych stéw wynika¢
bedzie z reakcji na nie adresata, z rozpoznania tego, jak nadawca realizuje (badz
sie jej sprzeniewierza) Griceowska zasade konwersacyjng. Skutek wypowiedzi
zyczacej bedzie wtedy pochodng zgody na proponowang konwencje wypowiedzi
i definicje sytuacji spotecznej. (Kowalski 2010: 17)

Dochodzi zatem do sytuacji, w ktorej przyktadowe zyczenia Najlepszego,
cho¢ nie okreslaja, co nadawca ma na mysli, cho¢ nie stanowig wypowiedzi
innowacyjnej, pomystowej, ktore cho¢ wcale nie obrazuja wyjatkowego zaan-
gazowania nadawcy, cho¢ sa urwane, lakoniczne, skrotowe i ktére wreszcie
moga $wiadczy¢ o pewnego rodzaju lekcewazacym stosunku nadawcy - mimo
to s3 wyrazem uczestnictwa w danej sytuacji komunikacyjnej. To uczestnictwo
bowiem, jak moze si¢ wydawac, jest celem samym w sobie wspdtczesnej odmiany
zyczen internetowych.

(...) takie zyczenia, czesto $ciggane z Internetu, wyprane z resztek prywatnosci,
funkcjonujg w innym kulturowym dyskursie, stanowigc elementy (po)nowocze-
snych proceséw komunikacyjnych. (Kowalski 2010: 23)

Co jeszcze jest wyjatkowego w tej odmianie zyczen?

Tematyczne portale internetowe wzbudzaja czujnos¢, jezeli chodzi o zrézni-
cowane kategorie oferowanych zyczen. Obok kategorii wydzielonych ze wzgledu
na kryterium okazji do sktadania zyczen, pojawiaja si¢ kryteria dotyczace formy
lub charakteru zyczen. Dlatego zyczen mozemy szukaé w kategoriach takich
jak: Imieniny, Urodziny, Urodziny dzieci, Slub, Dzietr Babci, Dzien Kobiet, Boze
Narodzenie itd., a takze Dobranoc czy Andrzejki. Wreszcie mozemy wybra¢
forme zyczen, np. Wierszyki, Graficzne; oraz charakter, np. Smieszne, Erotyczne,
Wulgarne. Obserwujemy ,usankcjonowanie Zyczen zabawnych, podawanych
z humorem, co bylo przeciez niemozliwe wtedy, gdy dominowat silnie zretory-
zowany model powinszowan” (Kowalski 2010: 218-219).
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Zadziwiajg te przyklady kategorii Zyczen, ktore de facto zyczeniami nie sa:
Pozdrowienia, Toasty, Komplementy, Podzi¢ckowania, Przeprosiny, Wyznania
milosne, Wpisy do pamietnika — przyklady tworza calg grupe kategorii, ktore
okreslaja samodzielne, rozne od Zyczen, gatunki. Istnienie takiego podzialu tresci
na portalach z zyczeniami §wiadczy o niejednorodnej przestrzeni internetowej,
swobodnie tworzonej bez zadnych rygoréw genologicznych. Operowanie poje-
ciem zyczen internetowych obliguje zatem do wyznaczenia jasnych granic tego
pojecia. Czy wszystkie treéci zamieszczone na stronach z Zyczeniami s zycze-
niami (byloby to wéwczas znaczace rozszerzenie znaczeniowe i gatunkowe), czy
zyczenia internetowe odpowiadajg tylko tym tekstom, ktdre sg swoistg adaptacja
tradycyjnego gatunku?

Argumentem za potraktowaniem zyczen i Zyczen internetowych w osob-
nych kategoriach jest takze wielostronne zastosowanie (zdaje sie, ze w tym
kontekscie to odpowiednie okreslenie) — Zyczenia sg nie tylko zachowaniem
pomigdzy znanymi sobie osobami lub nawet w kierunku sprecyzowanego grona
odbiorcéw. Zyczenia s3 réwniez $rodkiem komunikacji biznesowej czy marke-
tingowej. Takie ich potraktowanie obliguje do przyjecia nieco innych kryteriow,
odmienne bowiem beda sposdb przekazu, intencja, a nawet system wartosci.
Tego typu komunikaty sg perswazyjne, nastawione na okreslone cele nadawcy
(np. jezeli zyczenia sklada znana marka - s one czgscig prowadzonej narracji
albo sposobnoscia do celéw reklamowych). ,Nie mozna mie¢ zludzen - zycze-
nia takie nie sg $wiadectwem bezinteresownej pamieci, lecz jedynie elementem
polityki, jaka prowadzi zarzad firmy” (Kowalski 2010: 41).

System warto$ci zmienia si¢ wraz ze specjalizacjg branzy i rodzajem dzia-
talnosci, w ktora zaangazowane sg obie strony przekazu. O ile firmy farmaceu-
tyczne zycza zdrowia, ktdre jest ogdlnie przyjeta za jedna z najcenniejszych
wartosci, o tyle juz sieci odziezowe pozycza modnych $wiat. Zwykle jednak
przedmiot zyczen nawigzuje do wartosci ogdlnie przyjetych za najwazniejsze, to
dobra okazja do uswiadomienia, ze produkty lub ustugi danej marki znajduja sie
na szczycie piramidy potrzeb czlowieka. Inaczej zapewne beda wygladaly zycze-
nia wymieniane miedzy pracownikami a klientami biznesowymi (te moga by¢
bardziej sprecyzowane i zindywidualizowane, moga takze dotyczy¢ dzialalno-
$ci, np. zyczenia zwigkszonych zyskéw ze sprzedazy, pozyskania nowego grona
klientéw albo sukceséw nowej kampanii), inaczej sktadane przez znane firmy
klientom komercyjnym (te wlasnie, z racji uogdlnienia duzego grona odbiorcow,
sila rzeczy odwotuja si¢ do wartosci ogélnych, ewentualnie do wartosci waznych
z punktu widzenia marki).

Najczestszym i najszybszym sposobem skladania zyczen w internecie s
obecnie media spoteczno$ciowe (z przodujacym Facebookiem). Dzieje si¢ tak za
sprawa funkgji, ktore proponuja i udogodniajg nam wymiang zyczen — Facebook
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jest obecny w czynnosci sktadania zyczen od momentu przypomnienia nadawcy
o okolicznosci do ich ztozenia (to nie tylko przypomnienia o urodzinach znajo-
mych, lecz takze kolejne rocznice znajomosci czy wspolne wspomnienia), nastep-
nie ulatwia proces komunikowania sie, automatycznie otwierajac okno z edyto-
rem tekstu wiadomosci. Te mozliwosci nie konczg si¢ w momencie wystania
tresci zyczen w wiadomosci prywatnej lub publicznej — Facebook jest réwniez
narzedziem dla samego odbiorcy, pozwala zareagowac i odpowiedzie¢ na wpis.

I tak odbiorcy Zyczenn moga w prosty sposdb wyrazi¢ podziekowanie'? za
zyczenia, klikajac w przyciski reakcji, co zwykle w zupelnosci wystarcza jako
odpowiedz w takiej sytuacji komunikacyjnej. Zdarza si¢ rdwniez, ze oprdcz polu-
bienia wpisu z zyczeniami odbiorcy dodatkowo dziekujg w komentarzach'.

Internet umozliwia réznorodne sposoby ksztaltowania komunikatéw oraz
reagowania na nie. Komunikaty bowiem nie muszg ogranicza¢ si¢ do samej tre-
$ci, zwykle tresci pisane dopelniajg emotikony, grafiki, filmy czy memy. Bada-
nia nalezy zatem wykonywac¢ cato$ciowo — uwzgledniajac oba poziomy komu-
nikacji'*. Kompleksowa analiza wymaga uwzglednienia wielu zjawisk spoza
obszaru jezykoznawstwa, zagadnien, ktére wychodzg poza obreb niniejszych
rozwazan.

Zawarta w elementach graficznych konkretna tres¢ jest zgodna z systemem
warto$ci (co pozostalo niezmienne od czaséw tradycyjnych kartek z Zyczeniami).
Dlatego zyczenia z okazji Wielkanocy czy Bozego Narodzenia cz¢sto dopelniaja
obrazki zakorzenionych w kulturze motywdéw wielkanocnych i bozonarodzenio-
wych. Dlatego takze niektore wariacje tekstowe przedstawiajg tres¢ zyczen przy-
pominajgcych swoim graficznym ksztattem jeden z takich motywow'.

Na tym jednak nie koniec. Ztozong strukture komunikatéw w mediach
spolecznos$ciowych wspoéttworza takze dodatkowe elementy owej scenografii,
a mianowicie funkcje okreslania miejsca pobytu, opisywania emocji z dostep-
nego repertuaru oraz oznaczania znajomych wspoétuczestniczacych.

Nie mamy watpliwosci, ze w przekazie internetowym pojawiaja si¢ ana-
logiczni uczestnicy czynnosci mownej: nadawca i odbiorca. Jednak sytuacja
okazuje sie¢ bardziej skomplikowana, gdy wezmiemy pod uwage osoby trzecie,

2 To akt mowy zastugujacy na osobng refleksje.

¥ Mowa o wiadomosciach publicznych. O ile Zyczenia wysylane w wiadomosciach prywat-
nych zachowuja swoj intymny charakter i moga odpowiada¢ formie listownej, o tyle najbardziej
pokaznego materialu do badan dostarczaja te, ktore sg publikowane.

" Dawniej kartki urodzinowe, imieninowe, $wiateczne byly opatrzone obrazkiem; bez-
posrednie zyczenia wigzaly si¢ z komunikacja niewerbalna; komunikacja internetowa w duzej
mierze nasladuje tradycyjne wzorce.

5 To wyjatkowa cecha internetu umozliwiajacego swobodne edytowanie tekstu, multime-
dialno$¢ i hipertekstowo$c.
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uczetniczace w akcie z racji ich zasiegu. Ci dodatkowi uczestnicy moga w dowol-
nej chwili dotaczy¢ do komunikatu w komentarzach albo za pomocg przyciskow
reakcji na post. Taki model poteguje funkcje wyrdznienia odbiorcy w relacji
interpersonalnej. Z intymnego i spersonalizowanego aktu mowy zrodzifa sie¢
publiczna, zbanalizowana, pusta semantycznie forma okazywania pamieci lub
zainteresowania drugg osobg (Sikora 2013: 184).

Zdaje sig, ze zakonczenie rozwazan w takim tonie byloby zbytnim uprosz-
czeniem. Przyjecie, ze tradycyjne Zyczenia z ich calg osobliwoscia odeszty w nie-
pamigé wraz z rozwojem mediéw i przeniesiem si¢ komunikacji do internetu
- jest zbyt duzg generalizacja. Argumentem zaprzeczajacym takiemu mysleniu sg
teksty zyczen zindywidualizowanych, wyrazajacych ekspresje nadawcy i mocno
ukierunkowanych na samego odbiorce, zyczen rozbudowanych, bogatych tre-
sciowo i odwotujacych si¢ do wyzszych wartosci. Nawet jesli takie przyklady sa
ewenementami, to nadal pojawiaja si¢, takze w najnowszych mediach spoteczno-
$ciowych, na przekor ich specyficznej naturze polegajacej na szybkosci wymiany
informacji, wysokiemu stopniowi automatyzacji i publicznemu charakterowi
takich intymnych wyznan.

Wszystkie wymienione w niniejszej pracy wlasciwosci zyczen w ich tra-
dycyjnym rozumieniu oraz tych, ktére funkcjonujg w przestrzeni internetowej,
pozwalajg dostrzec zréznicowanie jednego aktu mowy w zaleznosci od srodkow
przekazu, celu i konkretnego uzycia. Trudno jest mierzy¢ ta sama miarg trady-
cyjne akty mowy i te, ktérymi postuguja si¢ uzytkownicy internetu, podobnie
jak inne narzedzia zastosujemy do analizy komunikacji bezposredniej i tej za
pomocg komunikatoréw sieciowych. Réznorodne bowiem sa cele uczestnicze-
nia w obu typach komunikacji. Dlatego warto potraktowa¢ Zyczenia internetowe
jako osobny akt mowy, stojacy obok tradycyjnych zyczen.
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The traditional act of wishes and its online equivalent on the Internet

Summary
The article presents the issues related to the functioning of the act of wishes on
the Internet. It describes how the traditional act of wishes looks like and what the Inter-
net wishes are. The author has made an attempt to decide whether in both cases we
are dealing with the same predicate to wish, whether communicating wishes on the

Internet retains the traditional system of values and what the situation of intentionality
of the sender looks like in both varieties of the act of wishes.

Key words: Internet, speech act, to wish, social media

Slowa kluczowe: internet, akt mowy, zZyczy¢, media spolecznosciowe
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