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Triumf stowotworczej analogii, czyli
o pewnych popularnych wspétczesnie
typach nazw obiekté6w handlowych

Od lat dziewigcdziesigtych XX wieku, w zwigzku ze zmianami ustrojowymi
w Polsce, obserwujemy ogromny wzrost dziatalnosci gospodarczej Polakdow,
zwlaszcza w zakresie ustug i handlu. Obok zlokalizowanych w miastach i na wsi
stacjonarnych sklepow, réznego typu zakladéw gastronomicznych i ustugowych,
ktdre lawinowo powstawaly po 1989 roku, w ostatnich latach pojawily sie mniejsze
lub wigksze obiekty handlowe i ustugowe w przestrzeni wirtualnej — w Internecie,
gdzie kazdy moze wybra¢, zamoéwic i kupi¢ dany produkt.

Wraz z dynamika rozwoju tego sektora gospodarki pojawita si¢ potrzeba
jego reklamy, ktorej elementem stala si¢ nazwa, najlepiej zaskakujaca oryginalnos-
cig, pomystowa, czesto aluzyjna, tamigca reguty gramatyczne czy ortograficzne
(zob. np. Rzetelska-Feleszko 1994, 1998a, 2003), petnigca przede wszystkim funkecje
perswazyjna (Galkowski 2011: 338, 339). Dzigki niej kazdy sklep, restauracja, bar
czy firma zlokalizowane zaréwno w przestrzeni realnej, jak i wirtualnej, moga
wyrdzniac sie z ogotu i przyciggac potencjalnych klientéw (zob. Rzetelska-Feleszko
2004: 183). Twdrcami tych nazw s3 sami wlasciciele a ich kreatywnos$¢ cechuje
pewna swoboda, stanowigca wyktadnik ich aspiracji i upodoban. Wybér nazwy
wynika niekiedy z checi bycia modnym, czy nieodbiegajagcym nadmiernie od
panujacej mody nazewniczej, co skutkuje powielaniem funkcjonujacych w prze-
strzeni ustugowej nazw, ktore tworza pewne serie, czy nawet modele nazwotworcze.

W publikacjach z przetomu XX i XXI wieku, podejmujacych zagadnienie
nazewnictwa firm, ich autorzy zwracali uwage na nowe tendencje nazewnicze
w odniesieniu do sklepéw, réznego typu zakladéw gastronomicznych i ustugo-
wych. Dobdr nazw uzalezniony byl od reprezentowanej branzy - inne typy nazw
dominowaly np. w odniesieniu do zaktadéw fryzjerskich, salonéw kosmetycznych,
sklepow, czy firm ustugowych (zob. Rzetelska-Feleszko 2000, Siwiec 2003). Nazwy
te byly nastepnie nasladowane i powielane, tworzac charakterystyczne modele
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nazewnicze. Pojawiajgce sie wtedy nazwy cechowala z jednej strony che¢ wpisania
sie w trendy $wiatowe, np. uzycie nazwisk wlascicieli jako elementu nazwy (por.
Cukiernia Dybalski, Cukiernia Braci Mis), ustalanie nazw obcojezycznych (por.
Old Town, Black and White), zlepkowcdw typu Agrex-Eco, Ekoland, Balchdach,
z drugiej za$ obrona nazw tradycyjnych, swojsko brzmiacych, odwolujacych
sie do pozytywnych skojarzen, moéwiagcych o lokalizacji sklepu, jego branzy
i wlascicielu, np. Przy Kiciu (bar w Olsztynie obok zaktadu karnego), Wedlinka
(sklep miesny), U Szwagra (bar prowadzony przez szwagréw), podkreslajacych
familiarnos¢, np. U Julii (nz. restauracji od imienia cdrki wladciciela), niekiedy
opartych na asocjacji, np. Dziupla (sklep z uzywang odzieza), W miedzyczasie (nz.
restauracji) (zob. Przybylska 1992, Rzetelska Feleszko 1994, 1998b, 2003, 2006: 80-
83,148-168, Afeltowicz 2000, Gatkowski 2011). Znamienng dla przedmiotu moich
rozwazan uwage odnajdujemy w jednym z tekstow E. Rzetelskiej-Feleszko, ktdra
w polowie lat dziewigcdziesigtych ubieglego wieku stwierdzila, ze ,w procesie
tworzenia nazw unikano derywacji stowotworczej” (1994: 141), ograniczajac ja
co najwyzej do zdrobnien, typu Pawilonik, Salonik, Markecik (zob. Siwiec 2003:
264) lub formacji przymiotnikowych - zaréwno samodzielnie funkcjonujacych,
np. Rycerska, Amatorska, jak i wystepujacych w nazwach ztozonych: Ksiggarnia
Literacka, Lingwistyczna czy Akademicka.

Aktualna obserwacja ulic duzych miast, szyldéw sklepow i zaktadéw ustu-
gowych, a takze dokonywanie zakupdw za posrednictwem Internetu pozwala
na zweryfikowanie ww. sadu. W ostatnich latach popularng metoda w zakre-
sie tworzenia apelatywnego i proprialnego nazewnictwa sklepow i zakladow
ustugowych stata si¢ ich kreacja za pomocg $rodkéw stowotworczych, znanych
i produktywnych w polszczyznie, charakterystycznych dla nazw réznego typu
pomieszczen (zob. Kreja 1967a, 1967b, 1988) oraz nazw miejscowych (zob. np.
Rzetelska-Feleszko 1998c: 205-207). Formanty: -nia, -alnia, -ownia, -arnia a takze

-owo s3 obecnie wykorzystywane do kreacji nowych derywatéw nazywajacych
obiekty, w ktorych dokonuje si¢ zakupdw konkretnych towaréw i ustug. W tej
funkecji wystepuja takze, notowane przez stowniki jezyka polskiego jako przesta-
rzale, dawne lub rzadko uzywane, formacje charakteryzujace si¢ tymi wyklad-
nikami formalnymi, ktérych reaktywacja - przynajmniej w czesci nazw - by¢
moze dokonala si¢ niezaleznie od ich pierwowzoru.

Material, ktory stal si¢ podstawa do zaprezentowania omawianego zjawiska,
pochodzi z wlasnych obserwacji poczynionych w duzych miastach, przede wszyst-
kim w Lodzi, oraz z ekscerpcji dokonanej w zasobach internetowych. Sa to apela-
tywne nazwy gatunkowe i wlasne sklepow (stacjonarnych i internetowych), lokali
gastronomicznych oraz - w mniejszym zakresie — firm $wiadczacych inne ustugi.

Przywotane $rodki derywacyjne rozbijaja si¢ na dwie grupy ze wzgledu na
ich dotychczasowa, apelatywna badz proprialng funkcje znaczeniows.
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Pierwsza z nich stanowig formanty: -nia, -arnia, -ownia oraz -alnia, ktore
mozna taczy¢ zaréwno z podstawami rzeczownikowymi, jak i czasowniko-
wymi (zob. Grzegorczykowa, Puzynina 1979: 248-263; Kreja 1967b: 276), tworzace
w polszczyznie nazwy pomieszczen. Znane powszechnie apelatywy, nazywajace
roéznego rodzaju warsztaty, pracownie, zaklady produkcyjne i ich dziatly, sklepy
ilokale gastronomiczne, takie jak: stolarnia, kawiarnia, kwiaciarnia, ksiegarnia,
cukiernia, wypozyczalnia, ubezpieczalnia, sitownia znalazly swoich nasladowcow.
Wprawdzie ,,Praktyczny stownik wspdtczesnej polszczyzny” (PSWP) notuje
kilka leksemo6w, utworzonych stosunkowo niedawno, wedtug znanego modelu
stowotworczego, ktdre nazywajg rdznego typu lokale gastronomiczne, np. fryt-
karnia, pierozkarnia, plackarnia, satatkarnia, ale w ostatnich latach pojawily sie
nowe derywaty, gléwnie odrzeczownikowe, powstate na zasadzie analogii do juz
istniejagcych formacji stowotworczych. W swojej tresci wskazujg one na obiekt
stanowigcy przedmiot sprzedazy lub stuzacy do jego powstania i funkcjonuja jako
jednowyrazowe nazwy, w wigkszo$ci sytuujace si¢ na pograniczu nazw wlasnych’
i pospolitych, informujac o specyfice oferowanych ustug. S to derywowane:

1) nazwy réznego typu restauracji, baréw, jadtodajni, specjalizujacych si¢

w daniach wskazanych w temacie:

-arnia, np.: Golonkarnia (Krakow): golonka, Fryciarnia (Rzeszéw): frytki,
Nalesnikarnia (L6dz): nales$nik, Pierogarnia (Bytow): pierogi, Susharnia
(Katowice, Kotobrzeg)*: sushi;

-ownia, np.: Burgerownia (Warszawa): burger, Gofrownia (Wladysta-
wowo): gofry, Grillownia (Lublin): grill, Kebabownia (Biatystok?, Wej-
herowo): kebab, Sniadaniownia (Warszawa)*: éniadanie;

2) nazwy sklepow, w ktorych sprzedaje sie wskazane w temacie przedmioty,

ich czgsci lub oferowane ustugi:
-arnia, np.: Bukieciarnia (kwiaciarnia, £6dz, Warszawa, Koniecpol)*:
bukiet, Paskarnia.pl (sklep internetowy): pasek, Podltogarnia (salon

! Zob. konteksty w przypisach 2-8.

2 ,Mnogos¢ zestawdw i smakow to jeden z wielu atutéw, jakie oferuje restauracja Susharnia”
http://www.kolobrzegland.pl/site_content/101-firmy/358-susharnia, [dostep 31.10.2015].

*  Zapraszamy do ,,Kebabowni”. ,Kebabowania” to najlepszy lokal w miescie (www.keba-
bownia.com.pl, [dostep 25.10.2015].

4 ,Sniadaniownia” to lokal specjalizujacy sie w... $niadaniach. Nazwa niezbyt zaskakujgca.
www.kukbuk.com/pl/miejsca/g54/$§niadaniownia, [dostep 25.10.2015].

*  Pani Marianna, ktdra od trzech lat sprzedaje kwiaty, nazwala swdj sklepik ,,Bukieciarnig”.
Czy w ,,Bukieciarni” nie mozna kupi¢ pojedynczego kwiatka? Okazuje si¢, Ze mozna (NKJP).

273



Irena Jaros

paneli podlogowych, Olsztyn): podloga, Zabawkarnia (sklep internetowy
i stacjonarny, Poznan)®: zabawka;
-ownia, np.: Deserownia (cukiernia, Gdansk): deser, Ksigzkownia (ksig-
garnia internetowa)’: ksigzka, Motorownia (firma sprzedajaca motocy-
kle, Topola Mala k/Ostrowa Wielkopolskiego; Bielsko-Biala)®: motor
‘motocykl’, Tortownia.pl (sklep internetowy z dodatkami i ozdobami do
ciast): tort, Torcikownia.pl (sklep internetowy dla cukiernikow): torcik,
Zabawkownia (sklep internetowy i stacjonarny, £L6dz): zabawka; Zega-
rownia.pl (sklep internetowy i stacjonarny, Warszawa): zegar;
-alnia: Gralnia (sklep i wypozyczalnia gier planszowych; miejsce gier,
Lo6dz): gra¢;

3) nazwy firm $wiadczacych ustugi, ktérych obiekt lub zakres wskazany
jest w temacie:
-arnia, np.: Fotografiarnia.pl (firma internetowa, oferujaca profesjonalne
wykonywanie fotografii cyfrowych): fotografia;
-ownia, np.: Motorownia (serwis motocykli, Rossosz): motor ‘motocykl’;
Lekarzownia.pl (portal do umawiania wizyt u lekarza): lekarz;
-nia, np. Weselnia.pl (firma oferujaca wykonanie fotografii slubnej,
Krakdéw): wesele.

W podobnej funkeji pojawily sie formacje z powyzszymi wykltadnikami,
niekiedy w innych lub podobnych znaczeniach, ktore notujg wspolczesne stowniki
jezyka polskiego, kwalifikujac je czesto jako nazwy dawne, przestarzale lub rzad-
kie. Dotyczy to przyktadowo rzeczownikéw utworzonych od nazw wykonawcow
zawodow: Fryzjernia (nz. zakladu fryzjerskiego, Gniezno, Krakéw, Rzeszéw,
Gdansk, Warszawa) i e-Fryzjernia.pl (nz. sklepu internetowego z kosmetykami do
wloséw), wg Dor rzadki, PSWP przestarzaty ‘zaklad fryzjerski fryzjer i Jubilernia.
com (nz. sklepu internetowego z recznie wykonywang bizuteria), wg Dor i PSWP
przestarzaly ‘pracownia jubilerska’ jubiler oraz nazwy Owocarnia (nz. sklepu
lub hurtowni owocéw i warzyw, Minsk Mazowiecki, Kolo, Biala Rzagdowa), wg
Dor dawny, USJP przestarzaly,a PSWP rzadki ‘pomieszczenie przystosowane do
przechowywania owocéw lub sklep, w ktorym sprzedaje si¢ owoce™ owoce i Kar-
toflarnia (nz. restauracji, Torun): kartofle, wg USJP przestarzaly ‘pomieszczenie,
w ktérym przechowuje si¢ lub obiera kartofle™ kartofle, a takze Bawialnia (nz.

»Sklep zabawkowy ,,Zabawkarnia” zaprasza do zakupéw”: www.zabawkarnia.com.pl,
[dostep 31.10.2015],
7 http://allegro.pl/my_page.php?uid=558599 [dostep 31.10.2015].
»Jestem zainteresowany zakupem motocykla w firmie MOTOROWNIA z miejscowo-
$ci Topola Mata koto Ostrowa Wielkopolskiego™ http://forum.motocyklistow.pl/index.php/
topic/145722-motorownia-z-okolicy-ostrowa-wielkopolskiego-topola-mala/ [dostep 31.10.2015].
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sali zabaw dla dzieci, Warszawa), Bawialnia cafe (nz. kawiarni i placu zabaw dla
dzieci, Gdansk): bawi¢ (si¢), wg Dor i USJP przestarzaty wg PSWP wychodzgcy
z uzycia ‘pokoj goscinny, salon’. W funkeji nazw wlasnych wystepuja dawne
okreslenia fabryk lub ich dziatow, zakltadéw lub warsztatéw specjalizujacych sie
w wytwarzaniu danych produktéw, np. Meblarnia (salon mebli, Poznan; sklep
i warsztat produkujacy meble, Gniewkowo), Meblarnia.com.pl (sklep internetowy,
Zegocin), zob. Dor, PSWP: meble, Parkieciarnia (salon podlég drewnianych,
Czestochowa; asocjacyjna nazwa Studia Tanca w Gorzowie Wielkopolskim),
zob. Dor: parkiet, Czekoladownia (cukiernia i/lub kawiarnia, Gdansk, Gliwice)
i Czekoladziarnia (kawiarnia, Gliwice, Wroctaw, Jelenia Géra), zob. Dor, PSWP
rzadki: czekolada - lub stanowigcych miejsce w przedsigbiorstwie, przeznaczone
np. do przetrzymywania samochodéw?, jak w przypadku Samochodowni (nz.
firmy sprzedajacej czesci samochodowe, Bielsk Duzy): samochod. Nalezy podej-
rzewad, ze mamy tutaj do czynienia nie tyle z prostym i czgsto wykorzystywanym
w onomastyce przeniesieniem nomen apellativum do klasy nomen prioprium,
ile - przynajmniej w czgsci przykladéw - niezalezng derywacja stowotwdrcza,
ktéra ich tworcom postuzyta do nazwania wlasnych sklepow i punktéow ustugo-
wych w sposéb atrakcyjny — wydawatoby sie — nowoczesny i przede wszystkim
modny. Przykladem takiej niezwigzanej z pierwowzorem derywacji wydaja sie
nazwy: Szafarnia (sklep z meblami, Stupca): szafa, wg Dor ‘spichlerz, spizarnia’
i Szafiarnia (sklep z odzieza, Grybow, Radzymin). Opisywane zjawisko doprowa-
dzilo do reaktywacji stownictwa, ktére z uwagi na zmiany spoteczno-gospodarcze
bylo skazane na zapomnienie.

Jak duza sila tkwi w potrzebie specjalizacji branzowej poszczegélnych
firm, w tym przede wszystkim lokali gastronomicznych, $wiadczy popularnosé
omawianego typu derywatdéw, ktdre staja sie na tyle powszechne w uzusie, ze
wiekszo$¢ z nich traktowana jest obecnie jako apelatywne nazwy gatunkowe
poszczegdlnych obiektéw. Swiadczy o tym:

1) ichudzial w nazwach wielowyrazowych, np. Gorgca Kietbasiarnia (L6dz),
Pierogarnia Kaszubska (Szczecin), Rozkoszna Pierogarnia (Stupsk), Ke-
babownia przy Rynku (Sieradz), Kebabownia na Plantach (Krakow);
Mata Meblarnia (Strzata koto Siedlec), Wielka Meblarnia (Nowa Sol);

2) pojawienie si¢ obok nich nazw wtasnych obiektéw handlowych, np.
Bawialnia ,, Bajkowo” (Szczecin), Bukieciarnia ,,Stylowa” (Wodzistaw Sla-

7

ski), Bukieciarnia ,Renommé” (Bytom), Bukieciarnia ,Lawendowe Pole”

9 Por. ‘calg seri¢ zdje¢ bylej samochodowni warszawskiej (MS-Warszawa) dedykuje naszemu
zamorskiemu kolejowemu samochodziarzowi; teren samochodowni byl regularng bocznicg stacji
Warszawa Praga: http://warszawa.fotopolska.eu/Warszawa/b114960,Samochodownia_PKP_War-
szawa_.html [dostep 29.10.2015].
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(Otwock), Czekoladziarnia ,Pod Aniotami” (L6dz), Czekoladziarnia
»Refleksja” (Katowice), Deserownia ,,Karmel” (Zielona Gora) Fryciarnia
»~Amsterdam”(Wroctaw), Frytkarnia ,,Batat Bar” (Wroctaw); Gofrownia
21 (Poznan), Nalesnikarnia ,PanKejk” (L6dz), Nalesnikarnia ,,Przystan”

(Konin), Nalesnikarnia ,, Maty Ksigze” (Warszawa), Nalesnikarnia ,Lion”
(Rzeszéw), Cukiernia i Nalesnikarnia ,,Delicje” (Ustron); Pierogarnia
»Palce liza¢” (L6dz), Pierogarnia ,,Pierogi u Moni” (L6dz), Pierogarnia
»Leniwa” (Stupsk), Pierogarnia ,Pod Aniotami” (Rybnik), Pierogarnia
,Green Fog” (Krakéw), Satatkarnia ,,Cos dobrego” (Olsztyn); Sniada-
niownia ,Butke przez Bibutke” (Warszawa); Bawialnia ,,Julia” (Kielce),
Bawialnia ,,Madagaskar” (Szczecin); Gralnia ,,Chaos Games” (Pila) - lub

nazwisk wlascicieli, np. Fryzjernia Radek Wtodarczyk (L6dz), niekiedy

w atrakcyjnej formie, jak w przypadku Fryzjerni BeS™ (L6dz) i Spod-
niarni ,,KRZePA” (Warszawa);

3) ich apelatywne uzycie w reklamach, ogloszeniach i wypowiedziach in-
ternautow, recenzujacych dane miejsce, np. ,Restaurator z Torunia chcial
otworzy¢ pierogarnie w Poznaniu™''; ,Twojaczekoladka.pl to nie tylko
portal i internetowy sklep z czekoladg. To takze autorska kawiarenka
i czekoladziarnia w Zielonej Gérze™'?; ,,duzy wybér spodni w duzych
rozmiarach jest w spodniarni w Warszawie™?; ,znany wszystkim Bartosz
Gajda z kabaretu Lowcy B. juz wkrétce otwiera w centrum Pszczyny
burgerownie ,Sztanfer Burger Bar”'%; ,na czele listy jest kebabownia na
rogu ulic Swietokrzyskiej i Marszatkowskiej, w samym centrum WC”
(NKJP); ,Egzotyczna nazwa i bijaca feerig barw fasada kebabowni ,,Pal-
mira” przy ulicy Kasprzaka porusza wyobraznig, neci i kuszgco mruga
do zglodnialego przechodnia™?; ,szukasz grillowni pod Poznaniem?
Hotel Jasmin to idealne miejsce, aby zjes¢ wyjatkowe dania z grilla
w restauracji koto Poznania™®; ,Mad Mick”, najlepsza hamburgero-
wania w Katowicach'””, ,,King Marcel”, czyli hamburgerownia w stylu

19 Nazwa pochodzi od pierwszych liter nazwisk wlascicieli.

http://www.strefabiznesu.pomorska.pl/artykul/restaurator-z-torunia-chcial-otworzyc-
-pierogarnie-w-poznaniu-skonczylo-sie-afera-56486.html [dostep 29.10.2015].

12 http://twojaczekoladka.pl/strona/nasza-czekoladziarnia.html [dostep: 31.10.2015].

13 http://f kafeteria.pl/temat/f20/ubrania-dla-puszystych-p_4116582/2 [dostep: 31.10.2015].
http://www.dziennikzachodni.pl/artykul/3773639,burgerownia-w-pszczynie-sztamfer-
-burger-bar-otwarcie-we-wtorek-zdjecia-wideo,id,t.html?cookie=1 [dostep: 31.10.2015].

!5 http://warszawskikebab.ownlog.com/[dostep: 31.10.2015].
http://www.hotel-jasmin.pl/grillownia [dostep: 31.10.2015].

17 http://pl.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g274768-d3908907-r248099010-Mad_Mick-
-Katowice_Silesia_Province_Southern_Poland.html [dostep: 31.10.2015].

11

14

16
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~elegancja Francja™?, ,,Podsumujmy akcje ,,Najlepsza imprezowa miej-
scowka w Poznaniu” - nie pub, klub czy restauracja, ale GOSU - gralnia
gier planszowych'®”, ,W zwigzku z otwarciem gralni, pragniemy zaprosi¢
wszystkich w sobote 11 kwietnia na partyjke Waszych ulubionych gier”°.

Drugim, réwnie popularnym wspoélczesnie, typem nazw wiasnych roz-
nych obiektéw handlowych sa derywaty, charakteryzujace si¢ formantem -owo.
Znajdujemy wsérod nich, np.

1) nazwy sklepéw: Bukietowo (kwiaciarnia, Katowice), Czekoladowo
(Kielce), Ksigzkowo.pl (internetowy antykwariat, Sosnowiec), Portfelowo.
pl (Warszawa), Rowerowo (Lowicz), Skarpetkowo.pl (sklep internetowy),
Sokowo.pl (sklep internetowy z wyciskarkami do sokow), Spodenkowo
(Radom), Sukienkowo (Murowana Goslina), Sukienkowo.com (sklep
internetowy), Tortowo (pracownia tortéw artystycznych, Szczucin), Tor-
cikowo (piekarnia i cukiernia, Goleszéw), Wiklinowo (sklepu z wyrobami
z wikliny, L6dz), Zabawkowo.com i e-Zabawkowo.pl (sklep internetowy),
Zegarowo (Jaworzno);

2) nazwy lokali gastronomicznych, np. Biesiadowo (sie¢ pizzerii, m.in.
Lodz, Bialystok, Radom, Kielce, Gliwice, Elblag, Radom, Radomsko,
Stalowa Wola, Piaseczno, Legionowo), Nalesnikowo (Gdansk), Obiadowo
(Bielsko-Biata, Gliwice), Plackowo (Gliwice), Pierogowo (Wroctaw) oraz
Golonkowo Piwne (Pobierowo) i Przystanek Gofrowo (Warszawa);

3) nazwy innych lokali ustugowych: Bajkowo (sala zabaw dla dzieci, Gdy-
nia), Zabawowo (sala zabaw dla dzieci, Bielsko-Biala).

Wigkszo$¢ z zaprezentowanych nazw na -owo to niewatpliwe neologizmy
nazewnicze, ktérych potencjalne powstanie od przymiotnikéw na -owy, utwo-
rzonych od rzeczownikéw tkwigcych wich podstawach, nie wydaje sie¢ mozliwe
ze wzgledu na wyrazne ograniczenia semantyczne (zob. GWJP: 525, 526) w za-
kresie tworzenia od nich przystéwkow. Jedynie w przypadku nazwy Zabawowo
(zob. USJP) oraz Bajkowo, odnoszacych sie do ‘sali zabaw dla dzieci’ i mogacych
pelni¢ funkcje informujacg o klimacie proponowanych zaje¢ w formie zabawy
lub ‘jak w bajce’ (zob. Dor) mozna ostroznie mowic o przeniesieniu apelaty-
wow. Bardziej prawdopodobne wydaje sie, Ze analizowane przyklady nazw op-
arte zostaly na istniejagcym wzorze stowotwérczym - toponimach typu Janowo,

'8 http://notatkiniki.blogspot.nl/2015/06/king-marcel-czyli-hamburgerownia-w.html [dostep:

31.10.2015].

19 http://poznan.naszemiasto.pl/artykul/najlepsza-miejscowka-w-poznaniu-gosu-gralnia-
-gier,3478461,artgal,t,id,tm.html [dostep: 31.10.2015].

20 http://www.polscywydarzenia.pl/wydarzenia-historia/84771/oficjalne-otwarcie-gralni-
-chaos-games [dostep: 31.10.2015].
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Jackowo, Kochanowo, Bgkowo, Sarbinowo, Sulikowo. Formant -owo, prymarnie
przymiotnikowy, tworzyl przede wszystkim miejscowe nazwy dzierzawcze od
imion. Czestaw Kosyl zanotowal tego typu onimy, o charakterze pamigtkowym,
w funkcji nazw willi i pensjonatéw w Zakopanem, np. Jerzewo a. Jezewo, Wojcie-
chowo, zwracajac przy tym uwage na ich bliskos¢ z toponimami (Kosyl 1981: 114).
Podstawami omawianych nazw réznego typu lokali ustugowych sa wprawdzie
rzeczowniki apelatywne, ale podobnie jak nazwy miejscowe, odnoszg si¢ do
przestrzeni (realnej i wirtualnej), w ktérej mozemy wybrac i kupi¢ dany produkt,
lub skorzysta¢ z oferowanych ustug. Podobienistwo z toponimami odnosi si¢
takze do pragmatycznych uzy¢ omawianych nazw, ktére w formach przypadkéw
zaleznych przyjma postaci identyczne z ich wzorami, np.

»Zapraszamy do Bajkowa. Przyjdz do Bajkowa z trojka dzieci a zaplacisz tylko
za dwoje; Podczas przerw w nauce w Bajkowie sa organizowane dla dzieci
potkolonie™’; ,,Ruszyty kolejne lokale Biesiadowa”??; ,W Czestochowie powsta-
nie lokal wylacznie z pizza, natomiast w Lodzi tworzymy multibrand Cofteeloffee
z Biesiadowem™”

minkéw, ktore zadowola najwybredniejsze gusta™*; ,Witamy w Czekoladowie!

Tu mozesz by¢ spokojny o to co jesz”?%; ,,,,Ta golonka ci podpowie..., jadaj tylko

w Golonkowie!”?®; ,Pierwsza nowo$¢ tej jesieni w Nalesnikowie!” *; ,,W Obiadowie
zawsze zjesz zdrowo, smacznie i niedrogo!” ?%; ,Witaj w Pierogowie!” *%; , Tylko

w Skarpetkowie: skarpetki... ze mucha nie siada!”*’; ,,Wszystkie stroje dostepne

oczywiscie w Sukienkowie:)”*; ,W Zabawowie dzieci moga ,spojrzeé na siebie

w krzywym zwierciadle...” 32,

% W Bukietowie znajda Panstwo takze wiele wyjatkowych upo-

Nalezy wiec skloni¢ sie do wniosku, ze sg to twory zbudowane analogicznie
do nazw miejscowych, réwniez fikcyjnych, jak np. Mickiewiczowskie Soplicowo,

21 http://www.bajkowo.com.pl/sala.php [dostep: 8.11.2015].
22 http://www.horecanet.pl/Ruszyly-kolejne-lokale-Biesiadowa,wiadomosc,3,11,2015.aspx
[dostep: 8.11.2015].

3 http://franczyzawpolsce.pl/aktualnosci/6343-w-lodzi-powstanie-pierwsza-kawiarnio-
-pizzeria [dostep: 8.11.2015].

** http://bukietowo.pl/ [dostep: 8.11.2015].

25 http://e-czekoladowo.pl/index.php?id_cms=4&controller=cms [dostep: 8.11.2015].

26 https://www.facebook.com/Golonkowo/ [dostep: 8.11.2015].

27 https://pl-pl.facebook.com/NALESNIKOWO/ [dostep: 8.11.2015].

28 http://www.obiadowo.pl/ [dostep: 8.11.2015].
http://www.pierogowo.com/index_lokal.php?lokal=szwedzka [dostep: 8.11.2015].
http://www.skarpetkowo.pl/informacja/64/dlaczego-skarpetkowo [dostep: 8.11.2015].

31 http://www.sukienkowo.eu/karnawalowo/ [dostep: 8.11.2015].
32 http://www.zabawowo.com/zabawowo-o0-nas,2.html [dostep: 8.11.2015].
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czy nazwa tytutowego miasta Stacyjkowo w popularnym serialu dla dzieci. Takze
nazwy wielowyrazowe lokali gastronomicznych: Przystanek Gofrowo — na wzor
tytulu serialu ,,Przystanek Alaska”, czy zartobliwe Golonkowo Piwne — onim
podobny nie tylko do nazwy miejscowosci, w ktorej sie znajduje — Pobierowo
i okolicznych, np. Pustkowo, Sulikowo, Ninikowo, ale przede wszystkim do nazw
miejscowych typu: Rekowo Gorne czy Osowo Leborskie, przekonuja o drodze ich
powstania.
Uzycie w funkcji nazw réznych obiektéw handlowych derywatow, w wigk-
szo$ci nowo powstalych lub reaktywowanych z formantami -nia, -arnia, -ownia,
-alnia, produktywnymi w zakresie tworzenia pospolitych nazw pomieszczen
i miejsc, oraz -owo, znamiennym dla nazw miejscowych, jest przejawem pro-
cesu analogii stowotworczej, widocznej w planie apelatywnym i proprialnym -
w postaci powielania okreslonych typow formalnych nazw wlasnych?3. Wybér
omawianych srodkéw stowotworczych do celéw nazewniczych wynika m.in. zich
lokatywnego znaczenia sfowotworczego, $wietnie nadajacego sie do nominacji
réznego rodzaju sklepow, lokali gastronomicznych i ustugowych, mieszczacych sie
w przestrzeni miejskiej lub internetowej** oraz w potencji stowotworczej wykorzy-
stywanych do tego celu sufiksow. Analogiczna funkcja semantyczna derywatow
oraz w niewielkim stopniu ograniczona faczliwo$¢ formantéw z réznymi pod
wzgledem formalnym podstawami doprowadzita do réwnoleglego powstania
formacji od tych samych podstaw, za pomoca ekwiwalentnych wykladnikow
formalnych. Tworzg one stowotwoércze dublety onimiczne, np. Bukieciarnia i Bu-
kietowo, Czekoladziarnia i Czekoladowo, Golonkarnia i Golonkowo, Gofrownia
i Gofrowo, Ksigzkownia i Ksigzkowo, Nalesnikarnia i Nalesnikowo, Pierogarnia
i Pierogowo, Tortownia, Torcikownia i Tortowo, Torcikowo, Zegarownia i Zegarowo,
Zabawkarnia, Zabawkownia i Zabawkowo.

¥ Wyjatkowa ekspansja oniméw przypominajacych w formie nazwy miejsc jest widoczna

réowniez w zakresie nazewnictwa innych obiektow, np. przedszkoli (,,Bajkowo”), stowarzyszen
(»Motorownia” w Lodzi), programéw telewizyjnych (,Dekoratornia”, ,Deserownia”), portali,
blogdw i akeji internetowych (np. ,,Poduszkarnia”, ,,Skuterowo.pl”, , Tekstowo.pl”, ,,Majsterkowo.
pl”, »Urwisowo.pl”, , Ksiazkowo Dolne”), zaje¢ edukacyjnych (,,Majsterkowo”), wydzielonych
miejsc (,Buwialnia” - czytelnia dla matek z dzie¢mi w Bibliotece UW).
3 Problem umiejscowienia tego typu nazw w zakresie mikrotoponimii (Kosyl 1981, Rzetelska-
-Feleszko 1994: 136, 2006: 148) czy nazewnictwa miejskiego (Handke 1992: 65) byto przedmiotem
rozwazan onomastow, ktérzy zwracali uwage na ich motywacje zbiezne z innymi toponimami,
np. topograficzng lokalizujaca, dzierzawcza czy uzasadniong charakterem obiektu. Omawiane
nazwy, przede wszystkim sklepow i lokali gastronomicznych, zwigzane s3 w warstwie informa-
cyjnej z reprezentowang przez nie branzg, ale charakteryzuja si¢ forma typowa dla nazw miejsc
i funkcjonuja w ,terenie” realnym i wirtualnym. Te cechy powoduja ich niejednoznaczno$é
kategorialng i lokowanie na pograniczu chrematonimii i toponimii (por. Gatkowski 2011: 39).
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Przyczyn pojawienia si¢ omawianego typu nazewnictwa nalezy poszukiwa¢
z jednej strony w potrzebie przekazania szczegélowej informacji o oferowanych
produktach i ustugach, podkreslenia swojskosci firmy, wyrazonej za pomoca
zrozumialej dla potencjalnych klientéw formy wyrazowej, krotkiej i fatwej do
zapamietania, z drugiej zas reklamy ujawniajacej sie w nowej, nieprzewidywalnej
i przez to atrakcyjnej postaci, ktora zastepuje znane z czaséw PRL-u nazwy jed-
nowyrazowe lub deskryptywne typu Zaktad fryzjerski, Pracownia jubilerska lub
Jubiler, Zabawki, czy Owoce i warzywa. Ponadto struktura prezentowanych nazw,
dzieki zastosowaniu rodzimych srodkéw stowotworczych, nie razi potencjalnych
klientow tak, jak w przypadku nazw o charakterze hybrydalnym, troche juz
tracacych myszka zlepkowcdw, popularnych w poczatkowym okresie przemian
gospodarczych, np. PaneLAND (sklep internetowy), Piwoland (Lublin), Winoland
(Warszawa), Drewnoland (Suwalki) i Drewnolandia (Wancerzéw), Zupolandia
(Bielsko-Biata), Torbolandia (sklep internetowy), czy Zabawkopolis (L6dz).

Powielanie omawianych struktur stowotwoérczych w funkcji nazw wtasnych
sklepéw ilokali gastronomicznych, ich proliferacja, prowadzaca do pojawienia si¢
nowych serii nazewniczych, wpisuja sie w aktualng rzeczywistos¢ gospodarcza,
w ktorej modne nazwy spetniaja przede wszystkim funkcje informacyjng oraz
perswazyjno-reklamowg. Ich obecno$¢ i szerzenie si¢ w uzusie prowadzi za$ do
wzbogacania naszego stownictwa apelatywnego, bedacego odbiciem kulturowych
zmian, w ktérych uczestniczymy.
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The triumph of derivational analogy,
or about certain contemporarily popular firm names

Summary

The article presents contemporarily popular type of both generic and proper names of
shops and eating places, which were created either by analogy to place names (e.g. Pla-
ckowo, Portfelowo, Obiadowo) or with formatives characteristic of names of places: -nia,
-arnia, -ownia, -alnia (e.g. Spodniarnia, Kebabownia, Gralnia). The choice of discussed
derivational means for onomastic purposes results from, inter alia, their derivational
meaning related to location and perfectly suitable to nomination of various kinds of
shopping facilities located in the urban area or on the Internet and in derivational po-
tency of suffixes used for this purpose. Repetition of discussed derivational structures
functioning in proper names of shops and eating places proves the creation of new
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onomastic models. Moreover, their presence and spread in usus lead to enrichment of
our appellative lexis.

Key words: linguistics, onomastics, chrematonymy, word formation, analogy.

Stowa kluczowe: jezykoznawstwo, onomastyka, chrematonimia, sfowotworstwo, analogia.

282



