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Jak wspotczesni internauci staja sie
czytelnikami artykutéw sponsorowanych?

Treéci portali internetowych sg wypetnione reklamami, a niejednokrotnie trudno
oddzieli¢ w sieci warto$ciowe teksty od tych, ktére sa nastawione na reklame
albo promocje. Z uwagi na rosngce wymagania odbiorcow i zwiekszajaca sie
$wiadomo$¢ nattoku reklam kazda nowa forma marketingu w sieci w niedtu-
gim czasie staje si¢ przezytkiem, dlatego powstaja coraz to nowe metody walki
o uwage odbiorcy. Artykuly sponsorowane plasuja si¢ wiec na odleglym miejscu
wsrod najbardziej efektywnych metod reklamowania. O wiele bardziej obiecujace
okazuja si¢ reklamy natywne. Jaka jest roznica miedzy pojeciami?

Pytanie jest ciekawe, jesli uswiadomimy sobie, ze - mimo powszechnej
wiedzy internautéw o wspoldzieleniu jednej przestrzeni przez artykuty wartos-
ciowe i te o funkcji reklamowej czy promocyjnej — artykuly sponsorowane sa
nadal stosowang praktyka i oddzialuja w pewien sposéb na odbiorcéw. Stuszne
zatem wydaje si¢ pytanie o budowe artykuléw sponsorowanych i obecne w nich
narzedzia perswazji. Wskazana zdaje si¢ rowniez analiza sposobéw umieszczania
nazwy marki oraz linkéw prowadzacych na jej strone.

Proby definicji artykulu sponsorowanego

Pojecie artykutu sponsorowanego jest definiowane na portalach o profilu marketin-
gowym, stronach internetowych i blogach firm dzialajacych w branzy marketingu
oraz blogach autorskich lub stronach zorientowanych na wspétczesny marketing.

Jak dowiadujemy si¢ z jednej z takich stron: ,Pojecie artykutu plat-
nego jest oczywiste. Jednak sposoby pisania i forma artykulu sponsorowa-
nego moga by¢ bardzo rézne” (https://www.whitepress.pl/aktualnosci/y/
artykuly-sponsorowane-dostepne).

Platforma Whitepress.pl jest narzedziem wykorzystywanym zaréwno przez
whascicieli stron internetowych, ktérzy proponuja publikacje artykulow klienckich
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na swoich portalach, jak i przez ustugodawcéow, ktdrzy chcg opublikowaé swdj
artykul na jednej z istniejacych stron. Whitepress.pl jest posrednikiem miedzy
wspomnianymi stronami i narzedziem stuzacym do wzajemnej wspdtpracy obu
stron. Dlatego portal stanowi cenne zrédlo wiedzy teoretycznej i eksperckie;.

Z marketingowego punktu widzenia artykul sponsorowany definiuje sie
nastepujaco: ,Artykul ptatny to taki, za ktérego publikacje placi Reklamodawca,
a Wydawca otrzymuje wynagrodzenie. Moze on by¢ reklamg firmy, elementem
public relations, sposobem na promocje lub miejscem gdzie dodajemy link pozy-
cjonujacy. Moze tez realizowac wszystkie te funkcje jednoczesnie” (https://www.
whitepress.pl/aktualnosci/y/artykuly-sponsorowane-dostepne).

Artykul sponsorowany nie ma jednak sztywno zdefiniowanej formy. Gdyby
okresli¢ go mianem gatunku, trzeba zauwazy¢, ze przeobraza si¢ na skutek np.
rozwoju technik reklamowania. Jego forma zas$ koresponduje z biezgcymi moz-
liwosciami medium i trendami panujacymi w branzy marketingu.

Zgodnie z tym czytamy dalej: ,Minely juz czasy, kiedy kazdy zamdéwiony
artykul byt tekstem nachalnie reklamujacym firme, marke, produkt lub ustuge.
Okazalo sig, ze takie artykuly nie sg chetnie czytane przez internautéw. Zama-
wiajgc u naszych dziennikarzy przygotowanie artykulu mamy 3 opcje” (tamze).

Wymieniane przez autora opcje moga stanowi¢ jednoczesnie klasyfikacje
artykuléw sponsorowanych funkcjonujacych w Internecie. Wyrdznia si¢ zatem
artykuty w formie reklamy, ktérych zadaniem jest bezposrednie promowanie
produktu, ustugi albo marki. Nastepnie mowa jest o artykutach tematycznych,
ktére jedynie nawiazuja do reklamodawcy. Taki tekst omawia wybrane zagad-
nienie i jedynie w sposob nienachalny, lecz wynikajacy z tresci odwotuje sie do
marki czy ustugi.

Ostatnim wymienianym rodzajem jest artykut tematyczny ekspercki, a wiec
warto$ciowy tekst skupiajacy si¢ na danym zagadnieniu. W tym wypadku in-
formacja o reklamodawcy widnieje np. pod artykulem - informuje si¢ wowczas
o tym, kto udzielit informacji czy wywiadu. Wymienione trzy rodzaje artykulow
platnych znajdujemy na tych samych stronach internetowych (tamze).

W innym miejscu czytamy, ze ,,artykul sponsorowany to bardzo popularna
forma promocji w Internecie”, ktora pozwala dotrze¢ do grupy docelowej, zwiek-
szy¢ zainteresowanie produktem, ustuga czy marka, zwiekszy¢ swiadomos¢ marki
oraz zacheci¢ do wizyt na stronie www klienta (http://tekstymarketingowe.com.
pl/artykul-sponsorowany-przyklad/). W tym samym miejscu czytamy réwniez,
ze yartykul sponsorowany nie moze by¢ nachalng reklamag, nie powinien tez
nosi¢ zbyt wielu znamion tekstu reklamowego”.

Portale specjalistyczne zasiegaja takze wiedzy historycznej w zakresie
reklamy. Okazuje sig, ze dzi$ przezywamy renesans artykutéw sponsorowanych,
ktore lata swojej $wietnosci mialy w czasach popularnosci prasy drukowane;.

36



Jak wspotczesni internauci staja sie czytelnikami...

Po IT wojnie §wiatowej ludzie zanurzali si¢ w lekture gazet, dlatego to medium
byto najdoskonalszym miejscem komunikacji marketingowej z potencjalnymi
klientami. Dzi$ czasopisma znalazty swoje miejsce w Internecie. Wraz z rozwojem
technologii, form marketingu oraz wzrostem oczekiwan odbiorcéw zmieniaja
sie skuteczne metody reklamowania w sieci. Najwieksza warto$¢ majg tresci, tzw.
content, popularnoscig cieszy sie zatem content marketing, czyli tzw. marketing
tresci. Strategia content marketingu jest dostarczanie warto$ciowych tresci, dzieki
czemu odbiorcy zdobywaja cenne informacje, reklamodawcy natomiast kreuja
swoj rzetelny wizerunek (http://brand.ceo/pl-pl/artykul-sponsorowany/).

Artykul sponsorowany a reklama natywna

Trwaja liczne polemiki na temat tego, czy artykul sponsorowany jest forma reklamy
natywnej. Rozne stanowiska oscyluja wokot podkreslania podobienstw miedzy
obiema formami oraz wskazywania na réznice i rozwoj gatunkéw internetowych,
jaki nastapit w ostatnich czasach.

Podobnie jak artykul sponsorowany zrodzit si¢ jako odpowiedz na zmie-
niajgce si¢ potrzeby internautéw, reklama natywna przeobrazita wartos$ciowe
tresci w co$ wiecej. W przypadku reklamy natywnej nalezy uswiadomi¢ sobie
pewna sprzeczno$¢: tresci reklamowe nie moga by¢ wartosciowe, poniewaz ich
gtéwnym celem jest naktanianie do zakupu, nie moga wigc by¢ obiektywne. Co
wiecej, wszelkie definicje artykulu sponsorowanego sprowadzaja sie do pewnego
schematu, ktory po parokrotnym kontakcie nudzi i zniecheca czytelnika.

»Wartosciowa tres¢” zostata wiec zastgpiona przez ,jeszcze bardziej wartos-
ciowy tres¢”. Subtelna reklama stala si¢ jeszcze bardziej subtelng reklamg. Content
marketing znalazt swoj doskonalszy odpowiednik: reklame natywna.

W celu ostatecznego rozrdznienia obu technik stosuje sie test usuniecia
z tresci informacji o marce, produkcie i wszystkich form reklamy. Jesli tres¢ be-
dzie nadal spdjna, mamy do czynienia z reklama natywna, jesli natomiast straci
spojnos¢ — bez watpienia jest to artykul sponsorowany (http:/poradnikprzed-
siebiorcy.pl/-reklama-natywna-i-artykul sponsorowany-podobienstwa-i-roznice).
Nie przesadza to jednak kwestii, czy artykut sponsorowany nie moze by¢ reklama
natywna.

Przestrzen wystepowania artykuléw sponsorowanych

Pierwszym krokiem w badaniu artykutéw sponsorowanych jest analiza przestrzeni,
w ktorej sie pojawiaja. Te przestrzen tworzga portale internetowe przyzwalajace
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na umieszczanie tresci reklamowych obok autorskich wpiséw. Zbadanie takiej
przestrzeni warto rozpocza¢ od spojrzenia na strony gtéwne portali i proby od-
powiedzi na pytania, jakie miejsce w tak okreslonej przestrzeni zajmuja artykuty
platne, czy mozna je od razu rozpoznacé, czym si¢ wyrdzniajg lub w jaki sposéb
ukrywaja swa reklamowa nature.

Na zadnym portalu artykuly ptatne nie s3 umieszczane w osobnej kategorii,
lecz w tych samych zaktadkach, co artykuly autorskie, oraz sa klasyfikowane
do kategorii obecnych na danej stronie internetowej. Dzigki temu wspdttworza
jednolitg przestrzen skladajaca si¢ na przestrzen calego portalu. Wtasciciel
portalu internetowego, zezwalajac na publikacje tekstu reklamowego oraz regu-
lujac ustalone ptatnosci, bierze odpowiedzialno$¢ za utozsamianie tychze tresci
z ogolnym wizerunkiem portalu.

Mimo to artykuly sponsorowane powinny by¢ oznaczone, tak aby jasno
komunikowac o swojej formie promocyjnej. Do oznaczenia artykuléw spon-
sorowanych stuza nastepujace oznaczenia: artykut sponsorowany lub skrot art.
spons. (np. styl.pl, smaker.pl) czy reklama (np. gazeta.pl, interia.pl, onet.pl, wp.pl,
czasdzieci.pl). To oznaczenie widnieje réwniez po przejsciu na strone samego
tekstu, np. pod hastem artykut sponsorowany, materiaty promocyjne lub materiat
partnera. Zdarzajg sie rowniez takie portale, na ktorych na stronie gtéwnej nie
widnieje zadna informacja wskazujaca na typ tekstu (np. achtedzieciaki.pl, pkt.pl,
polki.pl, portal.abczdrowie.pl). Portale tematyczne moga pozwoli¢ sobie na kon-
kretniejszg nazwe, np. przepis sponsorowany na portalu kulinarnym (smaker.pl).

Rzut oka na artykul sponsorowany

Jerzy Bralczyk podkresla, ze to wlasnie dobdr stéw i srodkéw jezykowych ma
najsilniejsze dzialanie perswazyjne. Jezyk uwiarygadnia przekaz, przyciaga
uwage oraz wzbudza zainteresowanie, dlatego tak wielka wage przywiazuje si¢
do poszczegolnych stéw w reklamie (Bralczyk 2004: 11-12).

Autorzy tekstéw dotyczacych warsztatu pisania artykuléow ptatnych wy-
mieniajg elementy, na ktdre trzeba zwrdci¢ uwage. Pierwszym z nich jest tytul;
powinien by¢ ciekawy i przykuwajacy uwage oraz nie moze reklamowac wprost.
Tytul dodatkowo powinien zawiera¢ stowo kluczowe®.

Szczegdlng uwage nalezy zwrdci¢ na wstep, ktory ma zawiera¢ niejako
zapowiedz tresci artykultu. Powinien by¢ krétki i interesujacy.

' Stowo kluczowe w znaczeniu marketingowym to fraza, ktéra najtrafniej opisuje reklamo-
wany produkt i pod ktérg potencjalni klienci odnajda poszukiwany towar.
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O istocie wstepu mozemy czytaé w wielu miejscach: ,W przypadku promocji
w serwisach internetowych o tym, czy czytelnik przejdzie do strony z artykulem,
decyduje krotki lead opatrzony zdjgciem, a niekiedy tylko tytut. Kilkanascie stow,
bez ktorych dalsze rady wlasciwie nie majg sensu” (Patrycja Gorecka, Artykut
sponsorowany, https://www.whitepress.pl/baza-wiedzy/2/artykul-sponsorowany).

Nastepnie na uwage zastuguja dwa pierwsze akapity. Aby artykul mogt
spelni¢ swoja funkcje zachecajaca, nalezy wystrzegac sie wszelkich form reklamy
w dwoch pierwszych akapitach. Zamiast tego mozna w dyskretny sposéb skupic¢
uwage na produkcie lub ustudze.

Kolejne akapity nazwane sg tekstem promujacym i dopiero ta cze$¢ ma by¢
poswiecona reklamie. Promocja polega na prezentowaniu zalet?, wykazywaniu
warto$ciowych cech albo poréwnywaniu produktu czy ustugi do konkurencyj-
nych odpowiednikow.

Co wigcej, niezwykle wazne jest uargumentowanie oceny. Do internautéw
nie trafiaja puste stfowa i obietnice bez pokrycia, a z racji nagromadzenia tresci
reklamowych w Internecie takie slogany brzmig jak szablony jezykowe. Recepta
na zdobycie uwagi internautoéw oraz zainteresowanie ich jest oddzialywanie na
emocje, odwolywanie sie do skojarzen i obrazowanie. Tekst musi by¢ ciekawy,
interaktywny, a takze powinien wykorzystywac réznorodne formy multimedialne,
dlatego z powodzeniem siega si¢ po grafike, filmy czy odsytacze. Czytelnik po-
winien mie¢ mozliwo$¢ dalszych ruchéw i kliknie¢.

Zaden tekst nie obedzie sie bez zakoriczenia. Ostatnia cze$¢ artykutu spon-
sorowanego stuzy do uzupelnienia tresci, dodatkowych sugestii zakupowych,
a takze zachety w postaci informacji o rabatach albo ofertach specjalnych mobi-
lizujacych potencjalnych konsumentéw do dziatania (http://tekstymarketingowe.
com.pl/artykul-sponsorowany-przyklad/).

W innym miejscu poznajemy zalozenia artykuléw sponsorowanych, ktére
warunkuja ich sukces w sieci. Naleza do nich bez watpienia odpowiedni jezyk,
dostosowany do grupy docelowej (wieku, plci i wyksztalcenia) oraz forma po-
dawcza, czyli wybdr formuly komunikatu sposroéd wielu mozliwosci (wywiad,
raport, reportaz, poradnik etc.), a takze sam wyglad tekstu, a wiec opatrzenie go
grafika. Niezwykle wazne jest rowniez zdobycie zainteresowania czytelnika — tre-
$ci reklamowe powinny by¢ nadzwyczaj ciekawe, aby przyciagnac¢ uwage (http://
brand.ceo/pl-pl/artykul-sponsorowany/).

Podkresla sie zasade pisania prostym i zrozumialym jezykiem, unikania
jakichkolwiek btedow, a takze stosowania strony czynnej, czasu terazniejszego
oraz twierdzen pozytywnych zamiast negowania i zaprzeczania. Nalezy uni-
ka¢ form potocznych, aby zwigkszy¢ profesjonalnos¢ tekstu. Tre$¢ musi by¢

? Przy czym zasada dyskrecji i unikania nachalnoéci obowigzuje we wszystkich czesciach.
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podzielona na akapity stanowigce kolejne luzne czesci, poszczegolne akapity za$
nalezy opatrzy¢ §rodtytutami. W tekscie powinny znalez¢ si¢ potrzebne grafiki,
wykresy i schematy. Duzg role odgrywa zdjecie gléwne, z ktérym czytelnik ma
kontakt, zanim przystapi do czytania (https://www.whitepress.pl/baza-wiedzy/2/
artykul-sponsorowany). Co wigcej, najlepiej odbierane sg krotkie zdania bez
trudnej terminologii (https://fusionmarketing.pl/content-marketing/artykuly-
-sponsorowane.html).

Analiza poszczegoélnych tekstow platnych poswiadcza opisane wyzej zasady.
Tytuly najczesciej zawierajg stowo kluczowe (zwykle na pierwszej pozycji). Czesta
praktyka jest oddzielanie stéw kluczowych od tytutowego problemu lub pytania
myslnikiem. Jest to typowy zabieg marketingowy z zakresu dzialan SEO?, stuzacy
do zwiekszania trafnosci stow kluczowych (ktore notabene zajmuja pierwsze
pozycje sktadniowe) w celu poprawy wynikéw wyszukiwania. Przykladow tego
typu dostarczajg nastepujace tytuly:

o Fotografia dziecigca - jak przygotowaé dziecko na sesje?
o Meble wykonane na zamdwienie - zalety rozwigzania

o Sprzet ogrodniczy - kupic czy wynajgc?

o Odkurzacze centralne - nowy wymiar sprzgtania

o Odkurzacz parowy - budowa i dzialanie

o Pralko-suszarka - idealne 2 w 1!

o Silniki TSI w Skodzie - czy jest si¢ czego obawiac?

Innymi metodami oddzielania hasta od cze¢sci problemowej w tytule sg

dwukropek i kropka.
o Grypa: dowiedz sig, jak jg rozpoznac i skutecznie leczy¢
o Przewody elastyczne a tradycyjne. Podobieristwa i roznice
o Ubezpieczenia komunikacyjne. Ktore wybrac?
o Izolacja cieptochronna. Z jakich materiatow korzystac?

Tytuly czesto sa formulowane w formie pytania, ktore sugeruje, ze lektura

tekstu rozwigze wazne problemy albo udzieli fachowych porad.
o Jak zadba¢ o odpornos¢ przedszkolaka?
o Nie marnuj zywnosci! Co robi¢, by nie wyrzucac jedzenia
 Na co zwrécié uwage przy doborze soczewek kontaktowych?
o Czym wyrozniajg si¢ wysokiej jakosci blachodachéwki?

Wykorzystuja takze obie techniki jednocze$nie (co wida¢ rdwniez w wyzej
wymienionych przykladach):

o Pielegnacja roznych rodzajow podtég - co warto wiedzie¢?
o Sekrety pielegnacji drewna - poradnik dla poczgtkujgcych

*  SEO (ang. search engine optimization) — optymalizacja stron w wyszukiwarkach

internetowych.
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Artykuly sponsorowane chcg zréwnac sie z niepromocyjnymi, autorskimi
i specjalistycznymi tekstami, dlatego ich jakos$¢ niejednokrotnie jest starannie
wypracowywana. Wydawac by si¢ moglo, Ze namiastka reklamy szybko moze
zburzy¢ profesjonalng i rzetelng wypowiedz. Warto przyjrzec sie, czy rzeczy-
wiscie takie zjawisko ma miejsce oraz jakie narzedzia perswazji sg stosowane
przez tworcow tego typu tekstow. Aby to uczynic, nalezy zwrocic¢ uwage na czegsé
reklamowg, a wiec na metody umieszczania informacji o marce.

Sposoby umieszczania linkéw i informacji o marce

Na pozycje w wynikach wyszukiwania, oprocz warto$ciowych tresci, wplywa
réwniez zaplecze linkow. Jesli z dobrej jako$ciowo strony internetowej wychodza
odnosniki, skutecznie poprawiaja wyniki wyszukiwania (http://brand.ceo/pl-pl/
artykul-sponsorowany/).

Linki charakterystyczne dla artykuléw sponsorowanych moga by¢ zamiesz-
czane na wiele sposobdw. Jedna z najczestszych formul jest symulacja wywiadu
i umieszczanie linku, ktéry jest umotywowany koniecznoscig podania autorstwa
cytowanych slow i porad. Metoda jest niezwykle skuteczna, poniewaz czyni caly
tekst specjalistycznym za sprawa odwotania do wiedzy ekspertéow. Zjawisko
to jest obecne nie tylko w reklamie pisanej, lecz takze w pozostalych mediach.
Wielka popularnoscia cieszy sie reklamowanie przez ekspertéw albo znane
osoby oraz takie, ktore wzbudzaja zaufanie (Kwarciak 1999: 104). Gdy nadawca
jest lubiany przez odbiorce, dochodzi do przeniesienia pozytywnych emocji na
produkt (Kwarciak 1999: 79), a szczegolng sympatie zyskuja osoby cieszace sie
dobra reputacja i specjalisci w danej dziedzinie.

Ta metoda czerpie z dwdch sposobow: link odnosi si¢ do marki, z ktéra zwia-
zana jest osoba cytowana (,,Rozwoj zeglugi wahadlowej byt odpowiedzig na potrzebe
polaczenia ladowych szlakéw handlowych — wyjasnia nasz rozmoéweca z przedsie-
biorstwa Botrans”; https://www.uslugowy.com.pl/technologie/historia-przepraw-

-promowych-w-europie), albo do marki lub produktu polecanego w cytacie przez

eksperta (,Wszystkie te modele znalez¢ mozna na stronie www.mediamarkt.
pl - méwi Anna Chrusciel”; http://www.kobieta.pl/zdrowie/diety-zdrowo-jesc/
zobacz/artykul/nie-marnuj-zywnosci-co-robic-by-nie-wyrzucac-jedzenia/).

Inna praktyka polega na wprowadzaniu tresci, ktdrej rozwiniecie czytel-
nik pozna, klikajac w link. Wowczas przekierowania na nowg strone kryja sie
pod hastami takimi jak: Dowiedz si¢ wigcej, zobacz wigcej, przeczytaj tutaj czy
tutaj. Linki s rowniez umieszczane pod krétkimi frazami, najczesciej stowami
kluczowymi bedacymi spojna czescig tresci — w réznych wariantach odmiany.
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Zdarza si¢ takze, ze link jest wklejony do tresci — czytelnik jest wtedy
wprost zaproszony do odwiedzenia strony zewnetrznej w celu zasiggnigcia
dodatkowych informacji lub dokonania zakupu (,Wiecej informacji znaj-
duje si¢ na stronie ekologicznego salonu kosmetycznego: www.biobeautycare.
pl”, »Jednym z ciekawszych jest niewatpliwie Akademia Nikona, o ktérej
wiecej przeczytasz tutaj: https://www.akademianikona.pl/masterclass/139/
fotografia-dziecieca-i-noworodkowa-dla-profesjonalnych-fotografow/”).

Czy internauci czytajg artykuly sponsorowane? Wnioski

Podobnie jak fabuta reklamy nasladuje rzeczywistos¢, tak i formy oraz gatunki
reklamowe dgzg do zréwnania ich z istniejacymi w obiegu gatunkami. W ten
sposob probuja osiagnac efekt defikcjonalizacji, czyli wpisania sie w $wiat realny
(Szczgsna 2001: 162). Odbiorcy reklam czgsto zatracajg §wiadomos¢ granicy miedzy
rzeczywistoscig a fikcja (Szewczak 2009: 135). Sprzyja temu fakt, ze reklamowos¢
zmierza do ukrycia fikcyjnosci reklamy (Szczesna 2001: 130).

Artykuly sponsorowane s ograniczone w swojej formie do pewnych sche-
matow. Medium daje ogromne mozliwosci, natomiast zdaje si¢, ze proby ukrycia
reklamowosci czy starania o brak nachalnosci pociagaja za sobg inny skutek —
ksztaltowanie pewnych ogolnych schematdw pisania.

Celem artykulow platnych jest poinformowanie o ustudze klienckiej. Z tego
wzgledu mozna uzna¢, ze takie teksty s3 ograniczone i mimo staran autoréw
zawsze zostang rozpoznane oraz wlasciwie odczytane. Artykuly sponsorowane
daza do spelnienia pewnych warunkéw fortunnosci, przez co wpisuja sie w wy-
razny schemat i z fatwo$ciag mozemy je rozpoznac.

Strona internetowa, na ktérej wyswietla sie dany artykul, daje ogdélny
rzut. To umozliwia wzrokowe wychwycenie obecnych linkéw, ktére sg zwykle
wyro6znione graficznie. Dodatkowo artykuly powinny by¢ oznakowane tak, by
informowaty o swoim specjalnym reklamowym przeznaczeniu. Czy te warunki
sprawiaja, ze artykuly sponsorowane nie majg szansy da¢ czytelnikowi ztudze-
nia prawdziwosci, oddziata¢ na niego perswazyjnie lub po prostu nie sa w ogole
czytane?

Czytelnicy nie rezygnuja z tego typu tresci, jesli stanowia one zrédto cen-
nych informacji i daja odpowiedz na pytania albo w wystarczajacy sposob obiecuja
udzielenie takiej odpowiedzi.

Podsumowujac, trzy typy artykuléw sponsorowanych uwzgledniajg nie
tylko forme tekstu i jego tres¢, lecz takze dookreslaja przeznaczenie takiego
materialu. Artykuty w formie reklamy maja za zadanie zbudowa¢ zaplecze
linkowe oraz przywola¢ produkt czy nazwe marki; zwykle ich jakos¢ jest niska,
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a czytelnicy nie s zainteresowani ich lekturg. Artykuly tematyczne czesto przy-
ciggaja swoim tytulem, natomiast cz¢s¢ akapitow stuzy kreowaniu rzeczywistosci,
w ktdrej wyraznie osadzony jest produkt. Najwieksze znaczenie majg artykuty
eksperckie, ktérych celem nie jest sklonienie odbiorcy do okreslonych zachowan.
Maja one za zadanie udzieli¢ mu pomocy i wskazéwek, a informacja o marce jest

$cisle zwigzana z cytowanym ekspertem. To w tych artykulach czytelnicy moga

znalez¢ zrédlo waznych informacji. Mozna je zréwnac z tekstami autorskimi,
ich napisanie wymaga bowiem takiej samej pracy jak rzetelne teksty na stronach

internetowych. Co wigcej, niejednokrotnie swa jakoécig przewyzszaja one zwykle

tresci publikowane w Internecie. Mozna zatem mie¢ nadziej¢ na jako$ciowe teksty
w sieci za sprawg artykulow platnych.
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How modern Internet users become sponsored articles’ readers?

Summary

The present contribution seeks to describe how sponsored articles are written, whether
a pattern can be identified into which they fit, and what tools of persuasion they use.
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Izabella Lawecka

An analysis has been made of ways in which brand names and/or associated links are
placed inside the text. To the question, “In pursuit of the goal, is the content of such texts
planned in accordance with the principles of persuasion and rhetoric, or is it created
spontaneously and sloppily, in a quantity-over-quality manner?”, a partial answer is pro-
vided. It is formulated based on research of the use of language for online manipulation,
a subject which prompts reflection on threats facing the contemporary Internet user.

Key words: Internet, sponsored articles, content marketing, native advertising

Slowa kluczowe: Internet, artykut sponsorowany, marketing tresci, reklama natywna

44



