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Motywacje nadawania nazw kawiarniom
i wybranym lokalom gastronomicznym
w Warszawie

Nazwy warszawskich kawiarni powstajg wraz z otwarciem lokalu i zazwyczaj
»znikaja” z przestrzeni miejskiej tuz po jego zamknieciu. Sg wiec niejako tworami
efemerycznymi, ktérych zbadanie przynosi odpowiedz na to, czego oczekuja
potencjalni klienci lokali i w jaki sposdb kreowaé nazwe, by zacheci¢ odbiorce
do skorzystania z oferty danego miejsca. Odnoszg sie do rzeczywistosci pozaje-
zykowej, wskazujg elementy przestrzeni, odwotuja sie do wiedzy i §wiadomosci
kulturowej cztonkéw jednej wspoélnoty komunikacyjnej. Kawiarnia Mucha Nie
Siada, Miau Cafe, Kawalyk, Paristwomiasto — najnowsze nazwy warszawskich
lokali, cho¢ rézne (pod wzgledem formalno-strukturalnym i znaczeniowym),
wykazuja pewne podobienstwa. Co decyduje o ich popularnosci? Jakie byty
motywacje ich nadania oraz czy sama nazwa miejsca moze stac si¢ jego reklama
i oddzialywac¢ na odbiorce? Na te i inne pytania odpowiedz przynosza analizy
onomastyczne dotyczace nazw warszawskich kawiarni.

1. Celizakres badan

W artykule podjeto probe przeanalizowania motywacji nadawania nazw lokalom

w celu zwrécenia uwagi na techniki perswazji komunikacyjnej (wtasciwej dla je-
zyka medialno-reklamowego) stosowane przez wlascicieli lokali oraz mozliwo$ci

dekodowania komunikatéw przez odbiorcéw tychze nazw.

1.1. Terminologia

Na potrzeby artykutu przyjeto, ze termin kawiarnia obejmuje swym zasiegiem
lokale gastronomiczne, w ktérych mozna zaméwi¢ (na miejscu lub na wynos)
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cieple i zimne napoje, wyroby cukiernicze, stone i stodkie przekaski oraz alkohole.
Do tak rozumianych kawiarni zaliczono wiec wszystkie lokale okreslane tym
mianem w serwisie www.zomato.pl (gromadzacym spis lokali gastronomicznych
w duzych polskich miastach).

Nazwy kawiarni zaliczono do klasy szeroko rozumianych chrematoni-
mow (a zatem nazw wlasnych). Jezykoznawcy odwotuja sie zazwyczaj do dwoch
rozumien terminu chrematonim: waskiego — autorstwa Czeslawa Kosyla (1993)
i szerokiego — Edwarda Brezy (1998). Czestaw Kosyl ogranicza chrematonimy
do ,,niektorych materialnych wytworéw reki ludzkiej, przemystowych lub re-
kodzielniczych”, Edward Breza rozszerza klas¢ nazw o elementy kultury nie-
ozywionej, takie jak kina, teatry, restauracje, hotele itp. (Gatkowski 2011: 31).
Granice terminologiczne pojecia chrematonim sg nieostre i nieoczywiste, a jego
zakres pozostaje kwestig nierozstrzygnieta. W pracy przychylam sie do stano-
wiska Artura Gatkowskiego (Gatkowski 2011: 9) i podobnie jak badacz uwazam,
ze nazwy obiektow ustugowych nie s3 obecnie - ze wzgledu na sposoéb, w jaki
powstaja — zwyklymi etykietami informujacymi o ustudze. S3 komunikatami
jezykowymi, stanowig jednolita grupe, w ktorej mozna zaobserwowac wyrazne
cechy seryjnosci, z zalozenia maja petni¢ funkcje komunikacyjno-ewokatywne.
Jako jednostki powstajace w rzeczywistosci pozajezykowej swiadcza zatem o roz-
woju kulturowo-spotecznym uzytkownikow jezyka. Mozna dostrzec w nich tym
samym nie tylko zmiany kulturowe, mode¢ jezykows, aktualno$¢ lub anachronicz-
no$¢ wspolczesnej leksyki (wzgledem dawnych wzorcéw), lecz takze przenikanie
obcych modeli stowotworczych do systemu jezykowego polszczyzny, czy w koncu
zabiegi marketingowe majace na celu pozyskanie zainteresowania odbiorcéw.

1.2. Podstawa materialowa

W pracy przeanalizowano 351 nazw lokali zaliczonych do grupy nazw okreslonych
jako kawiarnie. Material wyekscerpowano z serwisu www.zomato.pl, ktory stuzy
do wyszukiwania lokali gastronomicznych w duzych polskich miastach. W celu
wyznaczenia tylko lokali o charakterze kawiarni zastosowano filtr ,kawiarnia”.
W celu weryfikacji poszczegdlnych nazw skorzystano ze stron www.restaurantica.pl,
Panoramy Firm, www.tripadvisor.pl oraz serwisu www.facebook.com.
Wiekszo$¢ nazw zgromadzonych w materiale, stanowiacym podstawe
niniejszej pracy, to onimy pochodzace ze wskazanego zrédla internetowego
(www.zomato.pl - przyp. aut.). Dodatkowo, w wypadku niektérych nazw, prébo-
wano zweryfikowac charakter lokalu na podstawie rozméw z wlascicielami, wlas-
nych obserwacji czy informacji zawartych na stronach internetowych lokali i ich
profilach w serwisach spotecznos$ciowych. Warto podkresli¢, ze niejednokrotnie
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wlasciciele pytani o charakter lokalu sami nie potrafili go okresli¢. Motywacje
zbadano w oparciu o wywiady telefoniczne, ankiety internetowe czy osobiste
wywiady przeprowadzone zaréwno z wlascicielami lokali, jak i z uzytkownikami
tych miejsc.

1.3. Metodologia

W celu przeanalizowania tego, jak mysla wspodlczesni konsumenci, przeprowa-
dzono trzy ankiety. Jedna skierowano do twércéw nazw, dwie pozostate do ich
odbiorcow. W ankiecie skierowanej do odbiorcéw nazw respondenci spytani o to,
czy nazwa wplywa na korzystanie z ustug lokalu, zgodnie przyznali, ze w wiek-
szo$ci zwracajg uwage na to, jak nazywa sie lokal, do ktérego wchodza (63%), dla
pozostalych (37%) nazwa nie ma wptywu na to, czy korzystaja z ustug kawiarni.
Co ciekawe, ponad polowa ankietowanych skorzystata z oferty gastronomicznej
lokalu tylko dlatego, ze przyciagneta ich nazwa miejsca.

Na potrzeby analizy stworzono autorska klasyfikacje. Proponowany podziat
opiera si¢ na wyznaczeniu w materiale pdl tematycznych, do ktérych odnosza
sie nazwy lokali. Taka metoda pozwolila na unikniecie nalozenia si¢ na siebie
znaczen i struktur nazw. Z jednej strony skupiono si¢ wiec na analizie nazw ze
wzgledu na ich ksztalt formalno-strukturalny (zwrécono przy tym uwage na to,
czy nazewnictwo odzwierciedla tendencje rodzime, czy obce). Z drugiej — opi-
sanej w niniejszym artykule — wskazano mozliwa motywacje, ktéra kierowali
sie nadawcy nazw. Badania oparto na odpowiedziach wlascicieli lokali, ktorzy
w ankietach internetowych, telefonicznych badz w osobistych wywiadach udzie-
lali odpowiedzi na temat motywacji i etymologii jednostek nazewniczych, ktére
stworzyli.

2. Klasyfikacja ze wzgledu na motywacje nadawania nazw

Ponizszy podzial przedstawia klasyfikacje zebranych nazw w oparciu o dane
ankietowe wraz z przykladami zaczerpnigtymi z wyekscerpowanego materiatu.
Nazwy kawiarni to:
1) nazwy wlasne lub pospolite zawierajace informacje o lokalizacji:
a) zawierajace adres (nazwa ulicy + numer lokalu): Chtodna 25, Kawiarnia
Hoza 51, Francuska 30, Krucza 23, Wileniska 3 (5);
b) zawierajace nazwe ulicy, placu etc. (lub formy nawiazujace do tych
nazw): Cafe Prézna, Chmiel Cafe, Kawiarnia Fabryczna, Cafe Bonifacy,
Cafe Trakt, Dtuga Fretka (20);
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¢) zawierajace nazwe dzielnicy (formy nawigzujace do nazwy dzielnicy)
lub okreslenie na nazwe czesci dzielnicy: Oho, Mam Ochote, Moko,
Moko tuff, Mokoteka, Stuze Kawa, Grochownia, Hopsaska, Prochownia
Zoliborz (15);

d) zawierajace nazwe parku lub formy nawiazujace do niej: Balaton Cafe,
Cafe Agrykola, Cafe Park, Oko w Oko (4);

e) nawigzujace do obiektu kultury: Amfiteatr Cafe, Antrakt, Cafe Luna,
Stot Powszechny, Kawiarnia Dom Kultury, Kawiarnia w klubie kultury,
Kawiarnia Kinoteka, Cafe Iluzja (16);

t) zawierajace nazwe (lub nawiazujace do nazwy) dzialalnosci gléwnej
instytucji, przy ktorej si¢ znajduja i pelnia funkcj¢ dodatkowa: Empik
Cafe, Kafejka Stu Pociech, Gazeta Cafe, Deco Art Cafe, Generali Cafe,
Flora Caffe, Kolarski Cafe (18);

2) Nazwy wlasne i pospolite informujace o wlascicielu:

a) zawierajace imi¢ (lub jego modyfikacje): Irena, Cafe Ricardo, Cafe
Andre, Charlotte, Monique, Monsieur Leon, ToZo Cafe (17);

b) zawierajace inicjal imienia i nazwisko: A. Blikle, Lody W. Hodu# (2);

¢) zawierajace opis relacji rodzinnych + nazwisko: Cukiernia braci Stry-
kowskich (1);

d) zawierajace nazwisko lub nawiazanie do nazwiska: Cukiernia Walczak,
Cukiernia Strzatkowski, Beza Cafe, Caffee Consonni, Elsner (8);

e) zawierajace inne informacje o wlascicielu (odnoszace sie do plci, na-
rodowosci): Dwéch Takich, Stodka Polka (2);

f) zawierajace nazwy motywowane nazwami osob z uwagi na relacje
rodzinne: Cafe Dzieciaki, Mama Tata i Ty, Mamamija (5);

3) Nazwy firm: Daft Cafe, Dallmayr, Starbucks Cofee, Green Cafe Nero,
Stodki Wawel (12);

4) Nazwy nawiazujace do:

a) miejscalub obiektu niezwigzanego przestrzennie z lokalem: Broadway
Cafe, Bastylia, Milanovo Bread Wine Cafe, Verona (7);

b) czasu: Sniadaniownia, podWieczorki poRanki, Bonjour, Wake Cup Cof-
fee (8);

¢) pory roku: Pokdj na Lato (1);

d) stylulokalu: Bez Krepacji, Ale Heca Cafe, Nastrojowa, Magic Place (12);

e) sposobow spedzania czasu:

- wpodrozy: Potudnik Zero, Tam i Z powrotem, 8 stop (5);

- w pracy: Cup of Finance, Labour Cafe, TVN Cafe (3);

5) Nazwy nawigzujace do atmosfery panujacej w lokalu:

a) zwiazanej ze spokojnym spedzaniem czasu: Posiaduffka, Leniviec,
Swigty Spokdj, Cafe bez pospiechu (9);
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b) zwiazanej z szybkim spedzaniem czasu: Presto City Cafe (1);

6) Nazwy zwigzane z:

a) jedzeniem, gotowaniem i spozywaniem: Czuta Buta, Stodka Baba,
Butke przez bibutke, Figa z makiem, Milion Butek, Szafranowa Babka,
Sztuka Umiaru, Palce Lizad (42);

b) piciem: Kawka z Mleczkiem, Niezte Ziétko, Pij herbate, Same Fusy, Pot
Czarnej (23);

7) Nazwy okreslajace typ lokalu: Panaderia, La Cafeteria, C Cafe, SAM,
Coffeetura (10);

8) Nazwy negatywnie wartosciujace: Amatorska Cafe, Antycafe, Czesto
Gesto, Paradox Cafe, Czytadto (5);

9) Nazwy nawiazujace do wystroju wnetrza lub architektury budynku:
4 Pokoje, Shabby Chic Coffee & Wine Bar, Malinowa, Kafelek, Cafe
Pigterko (10);

10) Nazwy motywowane przez nazwy roslin: Azalia, Primrose Kwiaty
Cafe (2);

11) Nazwy motywowane przez nazwy zwierzat (lub wiazace si¢ ze zwie-
rzetami): Lisia Kita, Matpi Biznes, Kawiarnia Mucha Nie Siada, Koty
za Ploty, Miau Cafe (8);

12) Nazwy motywowane przez nazwy uczu¢ i poje¢ abstrakcyjnych: Mitos¢,
Deseo, Fenomenalna, To Lubig (8);

13) Nazwy przeniesione: Cafe du Monde (1);

14) Nazwy nawiazujace do obiektu, w miejscu lub na wzoér ktérego po-
wstaly: Bombonierka Cafe & Tea, Cafe de la Poste, Fawory, Kawiarnia
Czytelnik, Kontakt (6);

15) Nazwy z dziedziny:

a) filmu: Pargosob, Kwadrans po Nieparzystej, Miedzy Stowami (3);

- filmu dla dzieci: Yogi Cafe (1);

b) muzyki: Nancy Lee, Kalimba Kofifi, Nutka Cafe (3);

c) literatury: Czuty Barbarzyhica, Klubokawiarnia Kicia Kocia, U Prusa,
Kafka, Pochwata Niekonsekwencji, Obroty Rzeczy, Wrzenie Swiata (16);

- literatury dziecigcej: Klubokawiarnia Jas i Malgosia, Zaczarowany
Ogréd, Eat Me Drink Me, Co nieco cafe, W Kropki Bordo (6);

d) gier i zabaw: Paristwomiasto, Ciuciubabka, Kétko i Krzyzyk, Hocki
Klocki, Kawa & Zabawa (7);

16) Nazwy zawierajace nazwy wlasne osob ze $wiata kultury i sztuki zwia-
zanych lub niezwigzanych z miejscem: Kalinowe Serce, Cafe Charlie® (2);

Nazwa prawdopodobnie nawigzuje do postaci Charliego Chaplina.
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17) Nazwy zawierajace nazwy wlasne innych 0s6b zwigzanych z miejscem:
U Krawca, Cafe Lorentz, WarsandSawa (3);

18) Nazwy semantycznie niedookreslone: By¢ moze, Migdzy Nami, Ktotowie,
Secret Life Cafe (4);

19) Nazwy niejasne: 3P, A Nouche, MiTo, Yukka Cafe, Lulu Kofi ¢ Deli,
Qbik Cafe (20);

Podzial oniméw ze wzgledu na motywacje nadawania nazw przedstawia
ponizszy wykres. W celu czytelniejszego zilustrowania danych nazwy stanowiace
nieliczne (1-2%) zbiory zaliczono na wykresie do klasy okreslonej terminem inne
(22% wszystkich nazw). Nalezy zatem pamigtac, ze kategoria inne nie jest kate-
gorig liczng jako kategoria sama w sobie. Miesci ona wiele podkategorii nazw
notowanych jednostkowo.

Podzial oniméw ze wzgledu na motywacje
nadawania nazw

n. lokalizujgce | inne

n. zwigzane z
jedzeniem i
piciem,20%

n. semantycanie
niedookreslone.6%
n. nawigzujace do '
swiata kultury, 10%
n.nawigzujgce do . informujace o
mieisc. z ktérvmi me  whascicielu.10%

Wrykres 1. Podzial oniméw ze wzgledu na motywacj¢ nadawania nazw

3. Analiza materialu

Najwiekszg grupe nazw stanowig nazwy odnoszace si¢ do lokalizacji — 22% — wigze
sie to prawdopodobnie z potrzebg dookreslenia przestrzeni, poinformowania
o miejscu, w ktérym znajduje si¢ lokal. Wsrdd nich najwigcej jest onimoéw okre-
$lajacych polozenie obiektu w przestrzeni poprzez czton zawierajacy nazwe ulicy,
placu etc., np. Przystanek Strumykowa, Cafe Prozna (ponad 26%). Nieliczne, cho¢
wydawaloby sie wczesniej malo znane, s3 nazwy okreslajace obiekt za pomoca
calego adresu, np. Kawiarnia HoZa 51 (6%). Liczna grupa nazw (19, 5%) zawiera
w swej warstwie leksykalnej nazwe dzielnicy (lub nawigzanie do tej nazwy), np.
Moko tuff. Ponad 20% oniméw odnosi sie do obiektu kultury, obok ktérych ka-
wiarnie sg usytuowane i petnig funkcje dodatkowa, np. Amfiteatr, Cafe Antrakt.
Okoto 23% nazw odnosi si¢ natomiast do innego obiektu gtéwnego, przy ktérym
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lokale gastronomiczne pelnig funkcje¢ uzupetniajaca, np. Empik Cafe, Gazeta
Cafe. Nieliczne, np. Cafe Agrykola, Oko w Oko zawieraja nazwe lub nawigzanie
do nazwy parku, przy ktérym lub w ktérym si¢ znajduja (5%). Mato przejrzyste
semantycznie s3 te sposrédd oniméw, ktorych struktura wskazuje na doktadny
adres, np. Francuska 30 bez okreslenia, co doktadnie tam si¢ miesci. Sam adres nie
informuje przeciez o tym, jaki typ lokalu si¢ pod nim znajduje. Niektdre sposrod
nazw lokalizujacych zawieraja modyfikacje struktur, np. Moko to uciecie nazwy
dzielnicy - nazwa lokalizuje i okresla polozenie (lokal miesci si¢ na Mokotowie,
wiec jest to oczywiste nawigzanie), jednak nie przenosi nazwy czesci dzielnicy
na nazwe obiektu, jak ma to miejsce w wypadku nazwy Stary Mokotow. Twércy
onimoéw wykorzystali takze czesci stowotwodrcze nazw dzielnic lub ich oczywiste
przeksztalcenia (np. Stuze Kawg czy Mam Ochote), wpisujac je w powiedzenia
czy frazy. Zabieg ten mial na celu stworzenie nowych zwigzkéw semantycznych,
ktére w warstwie leksykalnej — w mniej oczywisty niz dostowny sposéb - od-
nosza sie do potozenia obiektéw. Dzigki temu nazwy te pelnia funkcje¢ nie tylko
informacyjng, lecz takze inne, np. reklamowga czy perswazyjna.

Prawie 20% wszystkich nazw kawiarni stanowia nazwy odnoszace si¢ do
dwdch podstawowych, wydawaloby sie, w dziedzinie gastronomii pdl leksykal-
nych. S to nazwy zwigzane z jedzeniem lub piciem. Nazwy zwiazane z jedzeniem
to nie tylko onimy zawierajace w swej warstwie leksykalnej nazwe produktu, jak
np. Stodka Baba czy Croque Madame, lecz takze nazwy odwolujace si¢ do jedzenia
jako procesu (przygotowywania i spozywania positkdw), na przyklad: Przepis,
Bon Appetit. Wéroéd nazw odnoszacych si¢ do leksyki z pola gastronomicznego
wiekszos¢, bo ponad 65%, odnosi si¢ do jedzenia i gotowania, a pozostale 35% —
do napojoéw oferowanych przez kawiarnie i do procesu picia. Wyniki te sg co
najmniej zaskakujace. Wydaje si¢ przeciez oczywiste, Ze wigcej nazw powinno
odnosi¢ si¢ do kawy jako gtéwnego napoju w lokalach. Jak wynika z analizy,
wiekszos$¢ nazw z tej grupy odnosi si¢ jednak do jedzenia, co moze potwierdzac
teze, ze rozumienie terminu kawiarnia na przestrzeni kilkudziesig¢ciu lat zmienifo
sie i dzi$ leksemem tym nie okreslamy juz takiego samego miejsca jak dawniej.

Popularno$cig, cho¢ juz coraz mniejszg, cieszg sie nazwy, ktore niosg informa-
cje o whascicielu (stanowig okoto 10% materiatu). W nielicznych wypadkach (inaczej
niz w dawnych notacjach) informuja wprost, kto jest wlascicielem lokalu (por. Ma-
kowiecki 2013, Wicherkiewiczowa 1938). Pozostalo$cig dawnych struktur typowych
dla nazw lokali gastronomicznych s3 pojawiajace si¢ wciaz nazwy zawierajace
imiona (stanowig ponad 48% wszystkich nazw informujacych o wlascicielu). W celu
zaobserwowania nowych tendencji nazewniczych trzeba wyrdzni¢ wéréd onimow
te, ktore zawieraja wylacznie nieprzeksztalcone imiona rodzime (Irena) oraz obce
(Paul, Charlotte). Wlasciciele lokali tylko raz wykorzystali imig zapisane zgodnie
z polska pisownia. Imiona zapisane z zachowaniem obcych zasad grafii pojawily
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sie W 75% nazw zawierajacych imiona. Pozostale onimy to przeksztalcenia imion
nieczytelne dla odbiorcy niezapoznanego z etymologia nazwy. Mam tu na mysli
np. nazwe ToZo Cafe, w ktorej potaczone sylaby to- i zo- pochodzg od pierwszych
liter imion dwoch wspoétwlascicielek.. Bez tej informacji nazwa pozostaje nieczy-
telna dla odbiorcy. Nazwy zawierajace nazwiska nie s3 chetnie wykorzystywana
grupg nazw, stanowia ok. 23% wszystkich oniméw informujacych o wlascicielach
lokali. W materiale wystepuja zatem nazwy zawierajace same nazwiska, np. Elsner,
Cukiernia Walczak, zawierajace inicjal imienia i nazwisko, np. A. Blikle (6%), oraz
informujace o relacjach rodzinnych w polaczeniu z nazwiskiem, np. Cukiernia braci
Stykowskich (3%). Ponad 14% onimdéw niosacych informacje o ludziach to grupa
nazw osob opisanych z uwagi na relacje rodzinne, np. Mama Cafe, Mama Tata i Ty.
Pozostale 6% to onimy odwotujace si¢ do innych informacji o wlascicielach, np. do
narodowosci (Stodka Polka) czy plci (Dwoch Takich).

Nazwy nawigzujace stanowia ok. 10% wszystkich nazw. Odnoszg si¢ do
miejsc, z ktérymi nie majg powigzania lokalizacyjnego, np. Broadway Cafe, Deli
Paris (31%), pory dnia, np. Sniadaniownia (31%), por roku, np. Pokdj na Lato (4%),
czy stylu lokalu lub projektowanych klientéw, np. Magic Place, Bez Krepacji (34%).
W klasie oniméw nawigzujacych interesujace wydaja si¢ nazwy, ktére odwotuja
sie do czasu. Wigkszos¢ z nich nawiazuje do poranka, co wiaze si¢ prawdopo-
dobnie z tym, ze kawe, czyli gtéwny produkt kawiarni, pija si¢ zazwyczaj rano.
W onimach odnalez¢ wigc mozna nawigzania do porannego rytualu picia kawy.

Lokale, ktérych nazwy odwoluja si¢ do réznych dziedzin zwigzanych
z kulturg, stanowig okoto 10% badanego zbioru. Nawigzuja — w posredni lub
bezposredni sposob - do literatury (w tym literatury skierowanej do mtodego
odbiorcy), filmu (w tym filméw dla dzieci), muzyki oraz gier. Najwiecej nazw
odwoluje sie do literatury. Onimy zawieraja m.in. nazwy tytuléw dziel, postaci,
gatunkow czy grup literackich, np. Obroty Rzeczy, Pozegnanie z Afrykg. Nazwy
z dziedziny literatury dla dzieci nawiazuja do tytultéw (Zaczarowany Ogrod),
postaci (Klubokawiarnia Jas i Malgosia), ale tez elementdw fabuly (Eat Me Drink
Me, Co nieco cafe, Mjud). Nazwy z dziedziny filmu odnosza si¢ wytacznie do
tytutéw dziel (Miedzy Stowami, Pargoséb), w jednym wypadku mamy do czy-
nienia z nawigzaniem zaréwno do tytulu, jak i gléwnego bohatera dziecigcej
kreskowki (Yogi Cafe). Wydaje sig, Zze nowa tendencja obserwowana w zakresie
nazywania lokali nazwami zaczerpnietymi z popularnych dzieciecych gier, np.
Panstwomiasto, Ciuciubabka, Kotko i Krzyzyk to zjawisko, ktére w ciagu najbliz-
szych lat moze rozszerzy¢ swoj zasieg takze na inne nazwy lokali (a moze takze
o inne nazwy gier, np. nazwy gier komputerowych). Dzi$ w wiekszosci wypadkow
onimy odnoszg si¢ do projektowanych odbiorcéw - rodzicéw z dzie¢mi, jednak
ich znaczenie odsyla wprost do popularnych, starych (cho¢ wciaz cieszacych sie
sympatia) gier dla dzieci.
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Nazwy semantycznie niedookreslone (By¢ moze, Ktotowie, Miedzy Nami) to
grupa chrematonimow, ktdre na gruncie leksykalnym sg niejasne, lecz otwieraja
znaczenia trudne do okreslenia. Nie wiadomo, do czego si¢ odnoszg, nie nawig-
zuja tez do konkretnych kregdw semantycznych. Sa nieoczywiste, lecz dzieki
niedookresleniom stajg si¢ notacjami majacymi za zadanie zaciekawi¢ odbiorce
i — wydaje si¢ — osiggaja zamierzony cel.

Dos¢ liczng grupe, zilustrowang na wykresie pod terminem inne, stano-
wig nazwy wystepujace jednostkowo. S3 wérdd nich m.in. nazwy sieci kawiarni
i duzych firm (4%) (Costa Coffee, Green Coffee Nero), nazwy nawigzujace do
atmosfery panujacej w lokalu (ok. 3%) Chillout Factory, Gadka Szmatka, Presto
City Cafe. Okolo 3% nazw stanowig onimy okreslajace w swej nazwie typ lokalu,
np. Panaderia, La Cafeteria. Wlasciciele nie wybieraja chetnie okreslen typu
kawiarnia, piekarnia, cukiernia jako nazw lokali prawdopodobnie dlatego, ze
nazwy te nie sg interesujace dla odbiorcéw z uwagi na swa diugos¢, zbyt ,jasny”
przekaz i brak wzbudzajacego ciekawos¢ elementu niedopowiedzenia. Co wigcej,
wszystkie onimy notowane w tej grupie to leksemy zapisane zgodnie z zasa-
dami obcej grafii, co tylko moze utwierdza¢ w przekonaniu, ze jesli nazwa nie
znaczy wiecej, niz wynika to z jej podstawowego znaczenia leksykalnego, i nie
konotuje innych znaczen, to dla nadawcy wazne jest, by jej warstwa graficzno-

-fonetyczna byta interesujaca dla odbiorcéw. Do grupy nazw zilustrowanych jako
inne nalezg takze nazwy negatywnie wartosciujace (ok. 1%), ktore nie zachecaja
do skorzystania z ustug danego lokalu. Mam tu na myséli onimy typu: Ama-
torska Cafe, Antycafe niosace znaczenia przeciwne do skojarzen, ktére zwykle
zawierajg nazwy kawiarni. Ich celem jest naklonienie odbiorcy do skorzystania
z oferty lokalu, wlasnie dlatego Ze nie jest to miejsce takie jak inne kawiarnie
w Warszawie. Nazwa na pewno wyrdznia lokal sposréd innych mu podobnych,
ma takze za zadanie informowac o jego specyficznym charakterze (np. Antycafe
to kawiarnia, w ktorej nie placi si¢ za zamoéwione produkty, a za czas spedzony
w lokalu). Postugiwanie si¢ nazwami konotujagcymi negatywne skojarzenia to
ciekawa tendencja wéréd nazw warszawskich lokali, notowana jednak na ra-
zie wylacznie jednostkowo. Niewielkie zbiory nazw stanowia réwniez nazwy
odnoszace si¢ do polozenia architektonicznego lokalu i wystroju wnetrza (ok.
3%) tj. Cafe Pigterko, Kwadratowa oraz nazwy nawigzujace do roslin (ok. 1%)
tj.: Azalia i Primrose Kwiaty Cafe. Nazwy roslin pojawiaja si¢ w nazwach lokali
najczesciej wtedy, gdy kawiarnia polozona jest blisko kwiaciarni. Dziatalnos¢
lokalu gastronomicznego to odlegle znaczeniowo pole semantyczne w stosunku
do nazw zwierzat. Jednak nazwy odnoszace si¢ do niego sg wybierane chetniej
jako komponenty nazw kawiarni niz nazwy roslin (stanowia ponad 2% calego
zbioru). Onimy te uzywane s3 najczesciej w znaczeniu niedostownym, np. Ka-
wiarnia Mucha Nie Siada czy Malpi Biznes. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze spora
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grupe nazw stanowig w opisywanym zbiorze onimy oparte na grze leksykalnej

(np. Kawiarnia Mucha Nie Siada, Koty za Ploty). W warstwie czysto leksykalnej

odwotluja sie, co prawda, do zwierzat, lecz po to, by wykaza¢ ceche zwierzgcia, do

ktdrej nawigzanie powinien odnalez¢ w nazwie potencjalny klient (np. Jednorozec

nawiazuje do jednego rogu - lodowego rozka oferowanego klientom) lub w celu

odwolania si¢ do wiedzy jezykowej i kulturowej odbiorcy (jak w wypadku nazw
bedacych grami jezykowymi opartymi na zwigzkach frazeologicznych, np. Koty

za Ploty). Réwnie niewielki zbiér semantyczny motywujacy nazwy kawiarni

stanowig nazwy uczuc i pojec abstrakcyjnych (ok. 2%). Niektdre z nich odnosza
sie do jakosci ustug w lokalu, np. Fenomenalna i To Lubig, inne, jak np. Mitos¢,
zacierajg zwigzek semantyczny pomiedzy apelatywem a desygnatem. Jedna spo-
$réd nazw (Cafe du Monde) zostata przeniesiona od nazwy obiektu znajdujacego

sie w Nowym Orleanie. Jak informuja jej wlasciciele, powstata na wzér bardzo

znanej, duzej kawiarni. Odwolanie to ma na celu nadanie prestizu nazwanemu

w ten sposob miejscu. Prawie 2% oniméw stanowig nazwy wykazujace zwigzek
z dawnymi obiektami, w miejscu lub na wzdr ktérych powstaty. Informacja o daw-
nym obiekcie jest w nich zawarta w sposob oczywisty, np. Bombonierka Cafe &
Tea (w miejscu kawiarni Bombonierka). W materiale znalazly sie takze nieliczne

zapisy nazw osob ze §wiata kultury i sztuki zwigzanych lub niezwigzanych z miej-
scem: Kalinowe Serce, Cafe Charlie. Pierwsza nazwa nawiazuje do postaci Kaliny
Jedrusik, druga - do Charliego Chaplina. Nazwy 0s6b zwigzanych z miejscem

(0,8%) to np. U Krawca, w miejscu, w ktérym wczesniej byt zaktad krawiecki, czy
lokal o nazwie Jaskétka, ktorego etymologia nazwy informuje o fryzjerze o tym

nazwisku, ktory przez wiele lat prowadzit w tym miejscu zaktad fryzjerski.

4. Podsumowanie

W materiale wyraznie wida¢ przewage nazw lokalizujacych (22%) oraz okreslen
zwigzanych z jedzeniem i piciem (20%). Tak samo chetnie (zbiory liczace po okoto
10% wszystkich oniméw) wlasciciele wybierajg okreslenia odnoszace si¢ do nich
samych, projektowanych klientéw oraz dziedzin zwigzanych z zyciem kulturo-
wym ludzi. Pozostale wydzielone kategorie nazw zawieraja zbiory stanowiace
ponizej 5% calego materiatu. Klasy te zostaly wyodrebnione w celu zwrécenia
uwagi na odwolania semantyczne do bardzo wielu réznych dziedzin zycia. Po
przeanalizowaniu materiatu wida¢ jednak, ze onimy zawierajace inne informacje
niz te najczesciej notowane w nazwach to wciaz nie tak chetnie wybierane jed-
nostki nazewnicze jak znane od lat i nadal popularne struktury. Zaobserwowano
natomiast — wlasnie w obrebie tych (wydawaloby si¢) przestarzatych i automa-
tycznie odtwarzanych struktur — nowe, nieznane wczesniej tendencje. Nazwy
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powstajg coraz czesciej na zasadzie faczenia ze sobg sylab, ktore same w sobie nic
nie znaczg, jednak w odniesieniu do ich etymologii niosg wartos¢ semantyczng
(ToZo Cafe). Jeszcze bardziej interesujace sg nazwy, ktore same w sobie znacza
np. Pewnego Razu, ale w oparciu o etymologi¢ onimu niosg dodatkowa wartos¢
oprocz tej odczytywane;j literalnie (nazwa ta odnosi si¢ do dwoch poczatkowych
sylab pochodzacych od imion wlascicieli: Radostawa i Zuzanny).

Nowa tendencja wérdd znanych struktur nazewniczych to takze wybiera-
nie nazw odnoszacych sie do lokalizacji z zawarciem calego adresu. Nazwa ta
znaczy wigcej niz sam adres, pod ktérym si¢ kryje, ale na poziomie desygnatu
nie odwoluje sie¢ do typu obiektu ani oferowanej ustugi, ale do miejsca, w ktérym
znajduje sie lokal.

Wiele sposréd nazw odnosi sie juz w polu leksykalnym do projektowanego
odbiorcy. Wydawac by sie moglo, ze okreslenie preferowanego, jednego typu klien-
tow nie jest wlasciwg metoda marketingowa. Jednak, jak wynika z analizy, nazwy
te cieszg sie popularnoscig wérdd wlascicieli kawiarni, a precyzyjne okreslenie, do
kogo skierowana jest oferta gastronomiczna, pozytywnie wplywa na rozwdj ustug.
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Motivations behind the names of selected cafés/restaurant
establishments in Warsaw

Summary

The article seeks to determine the motivations followed by café owners in Warsaw when
naming their establishments. An analysis based on the author’s classification - created
on the basis of the already existing typology — has revealed that the dominant names
are those positioning the establishment in space, reflecting the name creators’ emphasis
on signalling the outlet’s location to potential patrons, whether explicitly or allusively.
The thematic fields in which belong the contemporarily created names were found to
be highly diversified, thus warranting the conclusion that name creators care for the
linguistic value of their communiques - these not being confined to the sheer acts of
naming but also conveying information that targets potential patrons.

Key words: chrematonym, café, oeconym
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